
Promote Your 
Product in the U.S. 

การสงเสริมสินคา/บรกิารไทย
ในตลาดสหรฐัอเมรกิา

กรมสงเสรมิการสงออก



สถานะทางการแขงขันของไทย
ไทยเปนผูสงออกสําคัญอันดับที่ 24 ของโลก
สัดสวนการสงออกประมาณรอยละ 1.16   (ป 2548) ในตลาดโลก

ไทยเปนผูนําเขาสําคัญอันดับที่ 21 ของโลก ของป 2548  
มสีัดสวนการนําเขาประมาณรอยละ 1.20 ของการนําเขาในตลาดโลก

การคาของไทยป 2549 มีมลูคา 256,574.60 ลานเหรียญสหรัฐฯ
เพิ่มขึน้รอยละ 11.97  

การสงออกมลูคา 129,744.12 ลานเหรยีญสหรฐัฯ เพิ่มขึ้นรอยละ 16.94 

การนําเขามมีลูคา 126,830.48 ลานเหรยีญสหรฐัฯเพิ่มขึ้นรอยละ 7.31 

ไทยไดเปรยีบดุลการคา เปนมลูคา 2,913.65 ลานเหรยีญสหรฐัฯ



สถิติการสงออกสินคาไทยไปแตละภูมิภาค
มูลคา ลานเหรียญสหรัฐฯ
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Export Performance: 
Thailand - Globe

2006 Mil. US

USA & Canada    18,181.72
EU (25) 15,025.21
E. Asia 35,623.81
ASEAN 24,397.73
China & HK        15,333.12
India 1,529.32

2007 % Change
Mil. US

20,769.30 14.23%
17,920.57 19.27%
41,539.79 16.61%
27,040.03 10.83%
18,875.79 23.10%
1,803.58 17.90%



Export: Thai - US

• การสงออกไปภูมิภาคอเมรกิาเหนือ (สหรฐัฯ แคนาดา) ป 2549 
– มูลคา 20,769.30 ลานเหรยีญสหรฐั เพิ่มขึน้รอยละ 14.23  

โดยการสงออกไปสหรฐั เพิ่มขึน้รอยละ 14.46 
สวนการสงออกไปแคนาดาเพิ่มขึน้รอยละ 19.64

• จากสถิติการสงออกสินคาไทยไปสหรฐัฯ 50 อันดับแรกพบวา
– สินคาเปาหมายสงออกทีม่มีูลคาเพิ่มขึ้นในอัตรามากกวารอยละ 80 มี 1 

รายการไดแก เครื่องคอมเพรสเซอรของเครื่องทําความเยน็

– สินคาที่เพิ่มขึน้มากกวารอยละ 50 ไดแก เหลก็ เหลก็-กลาและผลิตภัณฑ
เครื่องปรับอากาศและสวนประกอบ
เครื่องยนตสันดาปภายในแบบลูกสูบและสวนประกอบ

– สินคาที่มมีลูคาลดลงมากกวารอยละ 40 ไดแก วงจรพิมพ



The U.S. :IMPORT-EXPORT PERFORMANCE

• มูลคาการนําเขา สงออก และดุลการคาของสหรัฐฯ-โลก
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มลูคาการคา
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2,579,432.15 2,892,262.23 12.13

การนําเขา 1,673,454.52 1,855,119.25 10.86

การสงออก 905,977.63 1,037,142.97 14.48

ดุลการคา -767,476.89 -817,976.28 6.58

Δ/%



ประเทศสําคญั 5 อันดับแรกที่สหรฐัฯ นําเขาจากโลก ป 2549

22.20%48.62%

4.38%0.79%
5.75%5.32%

12.94%

แคนาดา เม็กซิโก ญี่ปุน
จีน สหราชอาณาจักร ไทย
อื่น ๆ 

ไทย



ประเทศสําคัญ 5 อันดบัแรกที่สหรัฐฯ นําเขาจากโลก ป 2549

ลานเหรยีญสหรฐัฯ สัดสวน%      เพิ่ม/ลด % 
มลูคาการนําเขารวม 1,855,119.25 100.00 10.86

1. แคนาดา 303,416.25     16.36 4.49

2. จนี 287,772.79     15.51 18.20

3. เม็กซิโก 198,258.64     10.69           16.55

4. ญีปุ่น 148,091.15      7.98            7.31

5. เยอรมนี 89,072.84      4.80             5.10

17. ไทย 22,471.52      1.21          12.98



สินคาสําคัญ 5 อันดบัแรกที่สหรฐัฯ นําเขาจากโลก ป 2549

12.16%

2.33%

70.99%

3.57%3.54%
7.32%

น้ํามันปโตรเลียมฯ รถยนตฯ คอมพิวเตอร

น้ํามันสําเร็จรูป สวนประกอบฯ อื่น ๆ



สินคาสําคัญ 5 อันดบัแรกที่สหรฐัฯ นําเขาจากไทยป 2549

13.55%

3.51%

64.95%

5.02%
4.69%

8.28%

คอมพิวเตอรฯ เครื่องอุปกรณฯ เครื่องรับโทรทัศนฯ

อัญมณีฯ แผงวงจรไฟฟา อื่น ๆ 



สินคาอุตสาหกรรม

80.99% สินคาเกษตรกรรม

7.19%

สินคาอุตสาหกรรมการเกษตร

8.65%

สินคาแร เชื้อเพลิงและอื่นๆ

3.17%

โครงสรางสินคาไทยสงออกไปสหรฐัฯ



กุงสดแชเย็นแชแข็ง 40.71%

ยางพารา 30.08%

ขาวหอมมะลิ 

ปลาหมึก 2.50%

ปลา 2.69%

กุงสดแชเย็นแชแข็ง รอยละ 40.71

ยางพารา รอยละ 30.08

ขาว รอยละ 12.41

ปลา รอยละ 2.6

ปลาหมกึ รอยละ 2.50

สินคาเกษตรกรรมไทยที่สําคัญสงออกไปสหรัฐฯ ไดแก



สินคาอุตสาหกรรมการเกษตรไปสหรัฐฯ ที่สําคัญ 5 อันดับแรก ไดแก

อาหารทะเลแปรรปู สัดสวนรอยละ 43.98

ผลไมกระปองและแปรรปู สัดสวนรอยละ 22.28 

ผลติภัณฑขาวสาลีและอาหารสําเรจ็รูปอืน่ๆ สัดสวนรอยละ 3.36

อาหารสัตวเลี้ยง สัดสวนรอยละ 3.34

ผักกระปองและแปรรปู สัดสวนรอยละ 2.31



How to Promote your product to the U.S.?

1. ศักยภาพของตลาดและสินคา

สหรฐัฯเปนประเทศทีม่เีนื้อทีข่นาดใหญ มผีูคนจากหลายเชือ้ชาติ

ดังนั้น ตลาดสหรฐัฯจึงเปนตลาดที่มศีกัยภาพสําหรบัเกือบทกุสินคาและบริการ

เพราะมnีiche markets จํานวนมาก

การประสบความสาํเร็จในตลาดสหรฐัฯ

โดยเฉพาะสําหรบันักลงทนุ/ผูประกอบการขนาดเล็กและกลางคือมองตลาดสหรัฐฯแ

บบเจาะลงไปเฉพาะจุดเพื่อเลือกกลุมตลาดเปาหมาย

และเลือกเขาสูตลาดที่เหมาะสมกับสินคาที่นาํเสนอใหไดมากทีสุ่ด



How to Promote your product to the U.S.?

3. เขาใจและปฏิบัติตามกฎระเบียบตางที่เกี่ยวของ

สินคาหลายรายการเปนสนิคาควบคุมหรอืสนิคาที่มีกฎระเบียบควบคุมเขมงวดสินคาบางรายการ
มีกฎระเบียบควบคุมจากหลายหนวยงาน จําเปนที่จะตองศกึษาและปฏิบัติตามกฎระเบียบเหลานี้ เชน

- สินคาประเภทอาหารเครือ่งดืม่ทุกชนดิ ยารกัษาโรค เครือ่งสาํอาง
จะอยูภายใตการควบคุมของหนวยงานอาหารและยา FDA

- สินคาเกษตร
สินคาพืชและสัตวจะอยูภายใตการควบคุมของหนวยงานอาหารและยาและ/หรอืกระทรวงเกษตรสหรฐัฯ
USDA

- สินคาเครือ่งดืม่ที่มีแอลกอฮอล สนิคาอาวธุ ระเบิด หรอืที่จัดเปนวตัถุระเบิด หรอืสิน
คาที่สงสารกมัมันตภาพรงัสีออกมาได อยูภายใตการควบคุมของ Bureau of Alcohol, Tobacco and 
Firearms (ATF)

- สินคาเครือ่งใชไฟฟาในครัวเรือนทุกชนิด สนิคาเครือ่งมือเครือ่งใชทางการคาหรอือตุสาหกรรม
อยูภายใตการควบคมุของหนวยงาน Office of Codes and Standards (ควบคุม
ดานมาตรฐานสินคา) และ Federal Trade Commission (ควบคุมดานการปด ฉลากสนิคา)



นโยบายของกระทรวงพาณิชย

มุงหนาสูบริการ
(Service Providing Country)
พัฒนาขีดความสามารถทางการแขงขัน

(Enhance Competitiveness)

ชาติการคา
(Trading Nation)

การเปนประเทศผูลงทนุ

(Investor Country)



B2B Matching

Trade Fair
Thailand Exhibition

Trade Mission

Trade Facilitation

Trade Information
Consulting Service: 

IBCC
Trade Logistic:

Building up 
Competitiveness 

Knowledge Based 
Development: ITTI

Product Design
Development: DSC 

Internationalization

Promote off-shore 
business: JV, 

Branch, Factories, 
Franchise

B2C Matching

Thailand Exhibition
Joint Promotion
Thailand Outlets

Our Services



What are target export products?

Gift & Decor Items, Furniture
Food products
Health and Beauty Products
Auto parts
Construction Materials
Printing Matters
Fashion Products (garments, leather 
products)
Jewellery
Houseware



Export Promotion Strategies

International Trade Fairs at BKK 10-12 Fairs/year

Joining overseas trade fair 150 fairs/year

Organizing overseas Thailand Exhibition & Thailand Outlet

Joint Promotion with Department Stores, Supermarkets, 

Importers

Organizing In & Out Trade Missions

Developing Thailand Export Mart Networks 



Enhancing Trade 
Facilitation

One Stop Export Service Center: 
Issuance of Export Certificate through single window entry system

International Trade Information Services:

www.depthai.go.th,www.thaitrade.com

Services available: Trade enquiry system, Electronic product 
catalogue, Trade Show on internet, Electronics library

Trade Library, Design Library 

International Business Consulting Center: IBCC
Direct line: 1169

http://www.depthai.go.th,www.thaitrade.com/


Motivating Thai Business 
to Go Global

Establishing off shore business to create 
international networks

Encouraging Thai business to invest abroad ie. Joint 
Venture, Franchise, Mergers & Acquisitions, Branch

Global Sourcing of Raw materials, technology, and 
innovations



Promotion of Service Sector

Objective 

Increasing income generating from 

Thai Services Sector 

Expanding market share of Thai 

potential service in global market



Mission

Promoting export of target service sectors 

Enhancing competitiveness of Thai service  

in international marketing aspect

Building up internationalization for 
Thai service providers



What are target export service sectors?

Restaurant 

Health & Beauty Services

(Spa, Hospital, Beauty Salon, Tailored Made Boutique)

Construction Services: 

(ie. Architecture, Engineer, Landscape design, interior  

design) 

Garage Service

Inter’l Education, Franchise, Entertainment, Content 

Industry, MICE



Strategic Changes: Thai 
Restaurant

Bundles of
Thai cultural products  Thai Cuisine: Per Se

By Thais and others  By Thais

Fusion & Customize  Traditional Thai Cuisine

Stand alone Outlets

Oversea Training
And Culinary Institutes   Export Thai Chefs

Related Industry
• Food Products
• OTOP
• Tourism

Outlets of Thai Cuisine
• Traditional Outlets
• Franchise
• Chain Restaurants
• 5-stars Hotels Chains

Standardization:
Thai Select

Franchise

Master Chefs of Thai cuisine
Caravan Seminar
International Culinary Inst.

Franchise



Value Creation

Thailand’s Brand

Prime Minister’s Export Award

Thai Select

Product Design Awards



Worldwide Network

Regional Export Promotion Offices in Thailand: 5

Overseas Foreign Trade Promotion Offices: 53

USA: LA, NY, Miami, Chicago, Washington D.C

Honorary Trade Advisor to the Minister of Commerce 

(HTA) 



Q & A

ดวยความขอบคณุ

กรมสงเสริมการสงออก
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