
S aludos: 
 
   En estos días, cada vez que 
salgo de mi residencia o visito 
el interior, me sorprenden los 
cambios que acompañan la 
llegada de la primavera.  Don-
dequiera que se mire, se ven 
señales de nueva vida y reno-
vada actividad, ya sean flores 
naciendo, animales de granja 
dando sus primeros pasos o a 
los montevideanos quitándose 
sus ropas de invierno y diri-
giéndose a la Rambla para em-
prender largas caminatas.  Si 
los indicadores económicos 
dados a conocer recientemente 
son correctos, parece que la 
largamente estancada econo-
mía uruguaya también está 
saliendo de sus cuatro años de 
profunda hibernación. 
 
   Desde que se publicó nuestro 
último boletín, se han produci-
do una serie de emocionantes 
eventos.  El más importante de 
ellos es la sumamente exitosa 
misión comercial realizada a 
mediados de septiembre a 
Puerto Rico y Miami, a la cual 
tuve el privilegio de acompa-
ñar al Presidente Jorge Batlle.  
En ambos lugares, especial 

 
mente en Miami donde el Pre-
sidente Batlle encabezó una 
misión comercial de más de 70 
empresas uruguayas, los em-
presarios estadounidenses 
mostraron un fuerte interés en 
incrementar y estrechar los 
lazos con sus colegas urugua-
yos. 
 
   También hemos recibido un 
número importante de visitas, 
entre ellas, la del Secretario de 
Estado Adjunto para Asuntos 
Hemisféricos Roger F. Norie-
ga y dos grandes delegaciones 
comerciales de Atlanta y Mia-
mi.  Asimismo, después de una 
ausencia de seis años la Emba-
jada retornó a la Expo Prado 
con una oficina dedicada a in-
formar de nuestros servicios y 
difundir la oferta exportable 
estadounidense en materia de 
bienes y servicios, incluyendo 
maquinaria agrícola y turismo.  
También organizamos diver-
sos seminarios para ayudar a 
los productores uruguayos de 
productos lácteos y apícolas a 
comprender mejor las particu-
laridades y potencial del mer-
cado estadounidense con el fin 
último de contribuir a la recu-
peración de la economía local 

y potenciar nuestras exporta-
ciones.  
 
   Como siempre, los miem-
bros de la comunidad empre-
sarial estadounidense en Uru-
guay como usted siguen sien-
do prioritarios para mi perso-
nal y para mí.  En las próximas 
semanas, pienso organizar una 
serie de pequeños desayunos 
de trabajo para hablar de temas 
sobre los que muchos de uste-
des nos han manifestado su 
interés.   
 
   Con mis mejores deseos, 
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El Presidente Batlle vi-
sita 

 Miami y Puerto Rico 
 
Entre el 14 y el 18 de 
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Secretario de Estado Adjunto 
para Asuntos Hemisféricos 

 
  Entre el 17 y el 18 de agosto, el Secreta-
rio de Estado Adjunto para Asuntos 
Hemisféricos Roger F. Noriega visitó Uru-
guay como parte de un viaje regional que 
incluyó escalas en Argentina y Paraguay.  
La importancia de Uruguay en nuestras 

(Cont. p 2) 

Nuestras páginas Web 
http://uruguay.usembassy.gov 

http://www.buyusa.gov/uruguay 

El Presidente Batlle visita 
Miami y Puerto Rico 

    
  Entre el 14 y el 18 de septiembre, el Presidente 
Jorge Batlle y la Primera Dama Mercedes Mena-
fra viajaron a Puerto Rico y Miami, Florida, en 
una visita oficial cuyo propósito era incrementar 
los vínculos comerciales de Uruguay.   El Emba-
jador Silverstein y su señora esposa, y el Embaja-

(Cont. p. 2) 
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Secretario de Estado Adjunto para Asuntos Hemisféricos  (viene de p. 1) 

relaciones bilaterales se destacó al ser Montevideo el primer des-
tino oficial del Secretario Adjunto Noriega desde que prestó jura-
mento a su cargo.  Durante su estadía en Montevideo, el Secreta-
rio Adjunto Noriega se reunió con el Presidente Jorge Batlle, el 
Ministro del Interior Guillermo Stirling, el Ministro de Economía 
y Finanzas Alejandro Atchugarry, y el Ministro de Relaciones 
Exteriores Didier Opertti.  En estas reuniones, puso de relieve  la 
importancia de las relaciones entre los Estados Unidos y Uruguay 
y compartió con los jerarcas uruguayos la opinión actual de los 
Estados Unidos con respecto a una amplia variedad de temas bi-
laterales y regionales.  Se reunió asimismo con el líder del Frente 

Amplio-Encuentro Progresista Tabaré Vázquez y con los ex Presidentes Luis Lacalle y Julio María 
Sanguinetti.  En una cena ofrecida por el Embajador Silverstein, el Secretario Adjunto Noriega tuvo 
la oportunidad de cambiar impresiones sobre la forma de incrementar los lazos comerciales bilatera-
les y la cooperación económica con importantes integrantes del equipo económico del Presidente 
Batlle y los presidentes de las asociaciones comerciales más influyentes de Uruguay. 

En estas reuniones, No-
riega puso de relieve  la 
importancia de las rela-
ciones entre los Estados 

Unidos y Uruguay y 
compartió con los  

jerarcas uruguayos la 
opinión actual de los Es-

tados Unidos con res-
pecto a una amplia va-
riedad de temas bilate-

rales y regionales.   

E N  L A S  N O T I C I A S . . . V I S I T A N T E S  I M P O R TA N T E S  

Uruguay recibe la visita de empresarios de 
Miami y Atlanta  

 
   Entre el 27 y 29 de agosto, viajaron a Montevideo delegaciones 
de Miami, Florida, y de Atlanta, Georgia, para reunirse con autori-
dades del Gobierno de Uruguay así como líderes empresariales y 
para promover la elección de sus respectivas ciudades como futura 
sede de la secretaría permanente del Área de Libre Comercio de las 
Américas.  Los dos grupos llegaron a Uruguay desde Brasil y Ar-
gentina, respectivamente, donde también solicitaron el apoyo para 
la candidatura de sus ciudades.   Jorge Arrizurieta, Director Ejecu-
tivo y Director Principal de Operaciones de Florida FTAA, Inc., 
encabezó la delegación de Miami.  Lo acompañaron varios líderes 
locales, incluyendo integrantes de la Cámara de Representantes de 
Florida.  La delegación de Atlanta estuvo encabezada por José Ig-
nacio González, Director Ejecutivo de Hemisphere, Inc., la organi-
zación sin fines de lucro encargada de dirigir la iniciativa: 
“Atlanta, Georgia: Puerta a las Américas”.   Junto con el Sr. Gon-

zález viajaron diversos funcionarios locales y ejecutivos empresa-
riales como el director ejecutivo de la Dirección de Puertos de 
Georgia, el Comisionado Adjunto de Comercio Internacional de 
Georgia y el Presidente de la Cámara de Comercio de Metro Atlan-
ta, entre otros.  
 
   Cada delegación se reunió por separado con el Presidente Jorge 
Batlle, con quien conversaron sobre como estrechar los lazos co-
merciales entre sus respectivas ciudades y Uruguay.  Ambos gru-
pos tuvieron igualmente reuniones individuales con jerarcas de va-
rios Ministerios y organizaciones públicas y privadas, tales como 
el Ministerio de Relaciones Exteriores, Uruguay XXI, las cámaras 
locales de comercio, la Secretaría del MERCOSUR y otros.  Du-
rante los almuerzos del 28 y 29 de agosto en la residencia del Em-
bajador Silverstein, cada una de las delegaciones tuvo oportunidad 
de conversar por separado con autoridades uruguayas y ejecutivos 
empresariales sobre las ventajas y atractivos de sus respectivas ciu-
dades para constituirse en sede de la secretaría del ALCA.        

Presidente Batlle visita Miami y Puerto Rico (viene de p. 
1) 
dor de Uruguay ante los Estados Unidos de América, Hugo Fer-
nández Faingold, acompañaron el Presidente Batlle.  Durante su 
visita a Puerto Rico, el Presidente Batlle se reunió con el Gober-
nador Sila Calderón Serra y asistió a eventos relacionados con el 
comercio que contaron con la presencia de más de 100 dirigentes 
empresariales.  Después de dichas reuniones, el Presidente Batlle 
y el Gobernador Calderón anunciaron la futura apertura de sus 
respectivas oficinas comerciales en San Juan y en Montevideo.  
Asimismo, Uruguay y Puerto Rico firmaron una Declaración de 
Cooperación que establece grupos de trabajo compuestos por re-
presentantes del sector público y privado en las ramas de comer-
cio, cultura, artes y educación  Esta declaración es similar a las 
declaraciones de cooperación que Uruguay ya tiene con organiza-
ciones en Carolina del Norte y Florida. 

 

   Una delegación de ejecutivos de más de 70 empresas urugua-
yas acompañó al Presidente Batlle a Miami, donde celebraron 
aproximadamente 700 reuniones con 200 empresas estadouniden-
ses sobre oportunidades del mercado de carne, productos lácteos, 
lana, textiles, cuero y diversas tecnologías y servicios.  Luego de 
sus palabras en la ceremonia de apertura de las sesiones comer-
ciales individuales, el Presidente Batlle dio un discurso en la Uni-
versidad Internacional de Florida y se reunió con el Alcalde Alex 
Penales del Condado de Dade y con integrantes de la Cámara de 
Comercio de Miami.  En una reunión separada con el Gobernador 
de Florida Jeb Bush, el Presidente Batlle obtuvo el compromiso 
del Gobernador de encabezar una misión comercial de Florida a 
Uruguay en el futuro.  En Miami, el Presidente Batlle también 
anunció a la prensa su apoyo a que dicha ciudad se constituya en 
sede de la Secretaría Permanente del Área de Libre Comercio de 
las Américas. 
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LA EM BA JA DA E N A C C I Ó N.. .  

Recordando el 11 de Setiembre de 2001 
 
 

   A las 09:46 de la mañana del 
11 de setiembre, el Embajador 
Silverstein y  todo el personal de 
la Embajada, se reunieron en los 
jardines de dicha sede diplomáti-
ca e hicieron un minuto de silen-
cio en memoria a las 2.948 per-
sonas asesinadas durante el ata-
que terrorista a las Torres Geme-
las de Nueva York.  La noche 
anterior, y desde las instalacio-
nes del club de Pesca Noa Noa, 
el Presidente Batlle y el Embaja-
dor Silverstein, en una muy bre-
ve ceremonia, pero de mucho 

significado para todos, 
presionaron los inter-
ruptores para encender 
dos haces de luz que 
iluminaron el cielo, en 
recuerdo a las víctimas 
de los atentados del 11 
de Septiembre de 2001.  
Dichos haces de luz 
estuvieron ubicados en 
los jardines de la Emba-
jada, junto a un cartel 
recordatorio con las palabras  “ para recordar”.  La ceremo-
nia culminó con un mensaje del Embajador Silverstein en 
homenaje a todas las víctimas del 11 de Septiembre, y las 
palabras de agradecimiento del Sr. Carlos Domínguez, her-
mano del Sr. Alberto Domínguez, víctima uruguaya caída 
durante el ataque terrorista a las Torres Gemelas. 

Conferencia del Dr. Khosrow Fatemi  Entre los días 8 y 13 de setiembre recibimos la visita del Decano del Campus de 
Imperial Valley de San Diego State University y especialista en comercio internacional, Dr. Khosrow Fatemi.  El Dr. Fatemi dictó 
tres conferencias sobre “El Nuevo Orden Mundial: Internacionalismo, Regionalismo y procesos de Integración”, “Comercio Inter-
nacional en el Siglo XXI” e “Impacto del ALCA sobre Uruguay”.  Las primeras dos conferencias tuvieron lugar en el Edificio 
MERCOSUR y la última en la Universidad de la Empresa.  Las tres conferencias se enmarcaron en el programa “Uruguay Nave-
gando Hacia el Futuro” organizado por la Embajada y las cinco universidades nacionales y contaron con una numerosa audiencia.  
Asimismo, el Dr. Fatemi mantuvo reuniones con autoridades de la Embajada y del Ministerio de Relaciones Exteriores.    
    
  El Dr. Fatemi cuenta con amplia experiencia docente y fue decano de la Facultad de Ciencias Empresariales y de la Escuela de 
Postgrado de Comercio Internacional de la Universidad Texas.  Es autor y editor de numerosos libros sobre comercio y economía 
internacional y ha sido fundador de varias revistas dedicadas al tema.   

Oficina Comercial de la Embajada en la  
EXPO PRADO 2003 

 
    Este año, después de casi seis años de ausencia, la Embajada de-
cidió formar parte nuevamente de la Expo Prado 2003 con una ofici-
na.  La misma estuvo dirigida por personal de la Embajada y brindó 
información sobre los servicios que la Sección Comercial ofrece a 
los importadores uruguayos.  Asimismo, proporcionó información 
en los sectores Turismo, en el cual a través de varios videos se pu-
dieron observar distintos destinos de los Estados Unidos donde va-
cacionar, y también información de hotelería, paseos, y parques de 
diversiones; Aduanas, proporcionando un directorio muy completo 
con todos los requisitos y permisos para negociar con los Estados 
Unidos; Agricultura y Forestación, proporcionando una serie de fo-
lletos técnicos explicativos, así como catálogos especializados en 
forestación; Consular, brindando información sobre los requisitos 
para solicitar visas a los Estados Unidos; y Educativo, con informa-
ción sobre becas de estudio bajo el Programa Fulbright y revistas 
sobre universidades y otros centros de aprendizaje.   La oficina reci-
bió muchos visitantes y solicitudes de información. 
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Felicitaciones 
 
   Felicitamos a todas las firmas que hicieron posible que la ceremonia del 4 de julio y que la entrega de premios a los ganado-
res del concurso de dibujo organizado por la Embajada fuera un éxito.  No sólo por su cooperación material con la donación 
de equipos, sino por la oportunidad de brindarle a jóvenes estudiantes uruguayos la oportunidad de expresar su creatividad a 
través de sus dibujos y ensayos.  A las empresas que se mencionan a continuación,  Muchas Gracias  !!! 

EM BA JA DA E N A C C I Ó N.. .  
Celebraciones en conmemoración del 4 de Julio 
 

   El día 3 de julio y 
con un día de anticipa-
ción, la Embajada cele-
bró en sus jardines la 
fiesta en conmemora-
ción a sus 227 años de 
independencia.  El Em-
bajador Silverstein, 
después de realizar un 
mensaje dirigido a to-
do el público presente, 

en el cual hizo alusión a la importancia que tiene la fecha del 
4 de julio para los estadounidenses en respetar la democracia 
y los derechos humanos, dio por oficializada la ceremonia y 
continuó con el programa especialmente preparado para esa 
ocasión.  Parte de la programación consistió en la entrega de 
premios a los ganadores del concurso de dibujo convocado 
por la Embajada con motivo del 227 aniversario de la Inde-

pendencia de los Estados Unidos.  Resultaron ganadores del 
concurso estudiantes de Montevideo, Canelones, Río Negro 
y Lavalleja.  “Como ser un buen ciudadano en democracia” 
fue el tema para los dibujos y ensayos para estudiantes a  
nivel universitario.  Los ganadores recibieron computadoras 
tanto para uso personal como para su institución, laptops, 
cámaras digitales, relojes y videos institucionales.  En la ce-
remonia participaron además representantes de numerosas 
empresas binacionales que colaboraron con esta iniciativa.  
Como broche final de las celebraciones del 4 de julio, el Em-
bajador realizó en su re-
sidencia una fiesta a la 
cual asistieron autorida-
des de gobierno, empre-
sarios del sector público 
y privado, personal de la 
Embajada y un gran nú-
mero de invitados espe-
ciales.  

Abbot Laboratories Uruguaya  
Alcon Laboratorios Uruguay S.A. 
Alico Uruguay Co. de Seguros S.A. 
American Airlines 
American Express Bank Uruguay  
Avis 
Barraca Europa 
Berlitz Uruguay S.A. 
Best Western Armon Suites 
Best Western Los Naranjos  
Citibank N.A. 
Colgate-Palmolive Inc. S.A. 
Colonvade S.A. 
Conrad Resort y Casino  

Corporación Navíos 
Diebold Uruguay 
Dollar Rent-A-Car 
Endeavor Uruguay 
Esso Standard Oil Co.   
Federal Express  
Frigorífico Canelones 
General Motors Uruguay 
Herman Miller 
Holiday Inn 
IBM  del Uruguay 
IFX Networks 
John Deere Latin America 
 

Kodak Uruguaya Ltda. 
Kraft Foods Uruguay 
McDonald’s Uruguay 
MCIWorldCom International, Inc. 
Merrill Lynch Bank (Uruguay) S.A. 
Montevideo Refrescos S.A. 
Nike Uruguay S.A. 
Pepsi-Cola Manufacturing Co 
PricewaterhouseCoopers 
Radisson Victoria Plaza Hotel 
Sheraton  Montevideo Hotel 
United Parcel Service  (UPS) 
Volt Autologic Ltda. 
Yellowstone Brand-Erel S.A. 

 

En contacto con Agencias de Viajes... 
 
  El martes 30 de septiembre la Embajada organizó un almuerzo con la prensa y las agencias de viajes que asistieron al Pow Wow 
2003, el encuentro más grande de turismo en los Estados Unidos realizado en St. Louis, Missouri del 17-21 de mayo, 2003. 
 
  Oliver Griffith, Consejero para Asuntos Políticos y Económicos y Lilian Amy, Especialista Comercial, compartieron dicho al-
muerzo con representantes de United Airlines,  Jorge Martínez & Asociados, Rumbos Viajes, Viajes Continental, El  Observador, 
El País y Mundo Turístico.  Ambos agradecieron la asistencia de todos al Pow Wow, especialmente en momentos tan difíciles para 
el sector turístico.   También se aprovechó esta oportunidad para informarles sobre el grupo de trabajo que coordinará la Sección 
Comercial para fomentar el turismo a los Estados Unidos.  
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E M B A JA DA E N  A C C I Ó N . . .  
Seminarios Especiales 

 

 “Empresas, Comercialización de Tecnología y Desarrollo Industrial” 
 y “Lecciones aprendidas por las empresas: qué funciona y qué no” 

 
   Los días 26 y 27 de agosto, la Embajada organizó dos conferencias a cargo del Ec. Richard 
Stein sobre “Empresas, Comercialización de Tecnología y Desarrollo Industrial” y “Lecciones 
aprendidas por las empresas: qué funciona y qué no”.  El Ec. Stein es graduado de la Wharton 
School y London School of Economics y actualmente preside la compañía de investigación y 
análisis Klios, Inc.  Cuenta además con amplia experiencia en temas financieros y de desarrollo 
industrial, particularmente en el área de alta tecnología.   
 
   Ambas conferencias contaron con un numeroso y calificado público de más de setenta perso-
nas, en su mayoría empresarios, miembros de asociaciones empresariales y representantes de ofi-
cinas gubernamentales relacionadas con alta tecnología y/o desarrollo empresarial.  El expositor 
ilustró ambos eventos con varios casos prácticos y al final de los mismos se llevó a cabo una se-
sión de preguntas y respuestas.  
 
   La conferencia sobre “Empresas, Comercialización de Tecnología y Desarrollo Industrial” se realizó en el Hotel Sheraton y durante 
la misma el autor analizó numerosos factores que inciden en la comercialización de alta tecnología y los determinantes del desarrollo 
industrial tales como la efectiva coordinación entre las actividades del sector académico, universitario y gubernamental y la genera-
ción clusters industriales.    
 
   La conferencia sobre “Lecciones Aprendidas por las Empresas” se realizó en el Radisson Victoria y fue co-auspiciada por Endeavor 
Uruguay.   Durante la misma el Ec. Stein detalló las características comunes al éxito empresarial, analizó las etapas del ciclo de vida 
de las empresas y abordó conceptos como el de “co-opetition,” una combinación entre competencia entre las empresas acompañada 
por cooperación entre las mismas.   

Un seminario de Actualización Apícola fue organizado por el Servicio de Inspección 
Sanitaria de Animales y Plantas (APHIS) del Departamento de Agricultura de los EEUU (USDA) y la Sociedad 
de Apicultores del Uruguay (SAU), durante los días 29 y 30 de septiembre en Montevideo.  El mismo evento se 
reiteró el 2 y 3 de Octubre en Las Cañas - Fray Bentos, en el litoral oeste de Uruguay. El disertante invitado por 
el USDA fue el Dr. Gordon Wardell, entomólogo y Director del Centro de Investigación y Desarrollo Apícola 
de los Estados Unidos. El Dr. Wardell generó el primer Acuerdo de Cooperación para la Investigación y el De-
sarrollo entre el USDA-ARS y el Centro de Investigación Apícola Carl Hayden de Tucson, Arizona. Asimismo 
ha sido galardonado por el Departamento de Agricultura de los EE.UU. y por la Asociación de Apicultores de 

California en los años 2002 y 2003. Durante el seminario se trataron temas nutricionales (nueva fórmula de alimento para abejas pre-
miada por el Departamento de Agricultura de los EE.UU.), las últimas novedades en la cría de reinas, temas sanitarios (control de en-
fermedades por métodos orgánicos) y nuevas tecnologías de miel.  Participaron de ambos eventos más de 300 apicultores que repre-
sentan cerca del 90% de las colmenas productoras de Uruguay. Asimismo durante el segundo encuentro se contó con la participación 
de apicultores de Argentina. 

Seminario de Actualización Apícola  

IX Encuentro del Foro de Mujeres del MERCOSUR   El 8 de agosto el Consejero pa-
ra Asuntos Políticos y Económicos Oliver Griffith disertó sobre libre comercio e integración regional 
en el marco del IX Encuentro del Foro de Mujeres del MERCOSUR realizado en el Hotel Radisson 
Victoria Plaza.   El Consejero Griffith describió el proceso del ALCA y la potencialidad que el mis-
mo ofrece en relación a un comercio más libre y un mayor desarrollo económico para la región.  La 
lista de panelistas incluyó la Jefa de la Delegación de la Unión Europea en Uruguay y Paraguay, el 
Representante de Uruguay ante la ALADI y el MERCOSUR, y la Representante Especial para Te-
mas de la Mujer en el Ámbito Internacional de la Dirección de la Mujer de la República Argentina.    
 
   El Foro de Mujeres del MERCOSUR es una organización sin fines de lucro que fue fundada en 
Buenos Aires en el año 1995.  Está integrada por mujeres de sectores políticos, empresariales, sindi-
cales y del campo de la educación y la cultura.  Su objetivo es la participación y el aporte de la mujer de todos los sectores en el proceso 
de desarrollo del MERCOSUR.        
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E M B A JA DA E N  A C C I Ó N . . .  
Seminarios Especiales 
Productos Lácteos  
 
     Del 30 de setiembre al 1 de octubre, la Embajada de los EEUU organizó dos semina-

rios sobre lácteos en Montevideo y San José.  El seminario del martes 30, 
"Comprendiendo el Mercado Lácteo de los Estados Unidos: Desafíos y Oportunida-
des", se llevó a cabo en el Auditorio del Laboratorio Tecnológico del Uruguay 
(LATU), mientras que el evento del día 1º, "Nichos de Mercado en los Estados Uni-
dos para Productores de Quesos Especiales y Artesanales" se realizó en el Teatro 
Macció de San José. A través de esta actividad el gobierno de los Estados Unidos bus-

ca apoyar a los productores uruguayos a lograr una comprensión más cabal del mercado 
lácteo en ese país y a explorar sus nichos en esta área.  Ambos eventos fueron organi-
zados por la Embajada de los Estados 
Unidos con el auspicio del Ministerio de 
Ganadería, Agricultura y Pesca, las Inten-

dencias Municipales de San José y Colonia y el LATU.  Participaron en ambos eventos 
más de 250 personas relacionadas al sector lácteo y se contó con la participación de des-
tacados panelistas y autoridades gubernamentales y expertos de la industria láctea del 
Uruguay y los Estados Unidos. Las autoridades estadounidenses estuvieron representa-
das por integrantes del Departamento de Estado, del Departamento de Agricultura 
(USDA) y del Servicio de Inspección Sanitaria de Animales y Plantas (APHIS). Asimis-
mo disertaron representantes de compañías de los Estados Unidos tales como Land O'-
Lakes, World Perspectives y Pascual Dairy. 

Administración de Alimentos y Medicamentos 
(Food and Drug Administration, FDA) 

 
   La  FDA organizó un Seminario el 4 y 5 de septiembre en el 
Laboratorio Tecnológico del Uruguay (LATU), para discutir 
"Temas Emergentes de Seguridad en los Alimentos Lácteos en 
los EEUU". El seminario (relacionado con otro similar que se 
realizó el 1 y 3 de setiembre en Buenos Aires) reunió a unos 150 
participantes, y brindó información acerca de importantes progra-

mas de alimentos en los Estados Unidos, incluyendo aquellos 
conferidos por mandato de la Ley de Seguridad de la Salud Públi-
ca y Preparación y Respuesta ante las Acciones de Bioterrorismo 
del 2002. Los participantes tuvieron la oportunidad de discutir 
temas referentes a la inocuidad de los alimentos lácteos con re-
presentantes estratégicos de agencias de los Estados Unidos, de 
los gobiernos de los países andinos y del cono sur (que son con-
trapartida de los organismos que regulan los alimentos en los Es-
tados Unidos) y  con académicos interesados en el tema, y líderes 
del sector privado encargados de la producción de alimentos y 
productos agrícolas.  Durante el encuentro se puso énfasis en la 
inocuidad de los alimentos en lo que se refiere a la salud humana.  
La delegación de los EE.UU. suministró información acerca de la 
nueva ley, así como también una guía de seguridad de alimentos 
de los Estados Unidos y una actualización sobre la publicación de 
las reglamentaciones finales sobre bioterrorismo. 

Reunión del Comité Consultivo de Agricultura 
entre EEUU y Uruguay   

 
   Desde el  8 al 10 de septiembre de 2003 tuvo lugar la primera 
reunión de Comité Consultivo de Agricultura (CCA) entre el De-
partamento de Agricultura de los EEUU (USDA) y el Ministerio 
de Ganadería Agricultura y Pesca de Uruguay (MGAP). El CCA 
fue creado por medio del Memorandum de Acuerdo firmado por 
el entonces Ministro de Agricultura de Uruguay, Ing. Agr. Gonza-
lo González, y la Secretaria de Agricultura de los EEUU Anne 
Veneman. La reunión tuvo lugar en el MGAP y varios temas de 
interés bilateral fueron acordados en tres áreas: Animales y Pro-
ductos de Animales, Vegetales y Productos Vegetales, y Fortaleci-

miento Institucional. En la reunión participaron por el USDA: 
Brenda Freeman (FAS), Bob Hoff (FAS), Theresa Boyle 
(APHIS), Bob Bokma (APHIS IS), Dick Rortvedt (DAS ICD), 
Shirley Wager Page (APHIS) y Gretchen Flanley (ARS), mientras 
que por el MGAP participaron Paul Savello (Asesor de Ministro), 
Gonzalo Arocena (Sanidad Vegetal), Héctor Lazaneo (Industria 
Animal), y el encargado de Relaciones Internacionales del Institu-
to Nacional de Investigaciones Agropecuarias (INIA) John Grier-
son. La reunión culminó con la firma de un plan de acción para los 
diversos temas considerados en las tres áreas mencionados, desig-
nándose responsables en ambas partes para cada tema.  El mismo 
fue considerado un éxito en los avances de las negociaciones entre 
ambos países tanto por las autoridades del MGAP como por las 
del USDA. 
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El Embajador Silverstein visita a Pagnifique 

EM B A JA DA E N  A C C I Ó N . . .  

   El 28 de julio, el Embajador Silverstein y el Asistente Comercial Jorge J. Balparda visita-
ron la planta de Pagnifique donde fueron recibidos por los Directores de la firma, Ing. Fer-
nando Mazzuchi, Sr. Juan Bouza López y el Dr. Javier Florio.  Pagnifique comenzó su acti-
vidad comercial en 1995 y gracias a su constante inversión en tecnología ha podido desarro-
llarse, ampliando sus instalaciones y abriendo nuevos puntos de venta en todo el país.  La 
principal actividad de la empresa es la fabricación de productos panificados ultra congela-
dos, los cuales son distribuidos a través de las más importantes cadenas de supermercados y 
hoteles en el Uruguay.  En febrero de 2003 la firma incursionó en el mercado de los Estados 
Unidos, inaugurando un punto de venta y distribución en la ciudad de Miami, Florida.  A 
pesar de la competencia existente con  productos importados de España y Francia, sus direc-
tores han tenido ofertas de firmas estadounidenses interesadas en distribuir sus productos en 

las ciudades de Los Ángeles y New York.  En el 
Uruguay, la firma emplea en forma directa a  300 
funcionarios y atiende a más de 900 puntos de venta.  Durante la visita, los Directores de la 
firma invitaron a los visitantes a realizar un recorrido por la planta, al mismo tiempo que iban 
explicando las diferentes etapas de producción.  Al final del recorrido, los Directivos de la fir-
ma y sus gerentes técnicos invitaron a los visitantes a una muy interesante reunión donde se 
discutieron temas de interés común  y se degustaron algunos de los deliciosos productos que 
ofrece Pagnifique.  Durante la reunión, el Embajador Silverstein expresó su agradecimiento 
por la invitación, comentó algunos temas puntuales directamente relacionados con los Estados 
Unidos y ofreció la ayuda de la Oficina Comercial de la Embajada para futuros negocios de la 
firma. 

Donaciones... 

Equipos médicos para hospitales de 
Montevideo y del Interior del país 

 
   El día 17 de julio, la Embajada 
con el apoyo del Departamento 
de Defensa de los Estados Uni-
dos, donó equipos y materiales 
médicos por un valor de un mi-
llón de dólares que serán desti-
nados a los Hospitales Pereira 
Rossell, Clínicas, Pasteur, Flori-
da y Maldonado.  Las donacio-
nes, provenientes del Comando 
Sur de los Estados Unidos, inclu-

yeron distintos suministros médicos, entre los que se destacan in-
cubadoras, equipos de rayos X, recuperadores cardíacos, camillas, 
camillas ginecológicas y materiales quirúrgicos y médicos en ge-
neral.  El programa de Asistencia Humanitaria de la Embajada 
comenzó en el año 2002 y ha crecido en el presente año.  Repre-
sentantes del Programa de Asistencia Humanitaria del Departa-
mento de Defensa de los Estados Unidos visitaron especialmente 
el Uruguay con la finalidad de conocer las necesidades más urgen-
tes en materia de equipos y suministros médicos.  Durante la en-
trega de los donativos estuvieron presentes varias autoridades na-
cionales, el Director de la Oficina de Cooperación de Defensa, 
Coronel Jerry Miller, y el Consejero para Asuntos Políticos y Eco-
nómicos, Oliver Griffith en representación de la Embajada de los 
Estados Unidos.   

Pañales y ropa para el centro de 
 mujeres y niños desamparados 

 
   El 27 de agosto, en el marco de una pequeña ceremonia a la que 
asistió la Sra. Audrey Silverstein, esposa del Embajador Martín J. 
Silverstein, y el Sr. Siegfied Klassen, Director de Operación Mo-
vilización (OM) Uruguay, se realizó una donación de pañales y 

ropa al centro diurno para mujeres y niños desamparados, de la 
ONG Uruguaya CEPRODIH (Centro para la Promoción de la 
Dignidad Humana).  Los artículos fueron donados por la Primera 
Iglesia Redentora de Atlanta, Georgia, a través de OM, organis-
mo internacional que desarrolla actividades en más de 90 países 
del mundo.  Esta donación constituye un eslabón más en la serie 
de donaciones realizadas por el pueblo Estadounidense al pueblo 
Uruguayo. 
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Se necesita visa para viajar en tránsito 
 por los Estados Unidos 

 
  A partir del 2 de agosto 2003, el Departamento de Seguridad del 
Territorio Nacional y el Departamento de Estados de los Estados 
Unidos, anunciaron que todas aquellas personas con pasaporte uru-

guayo que viajen en tránsito por cualquier aeropuerto de los Esta-
dos Unidos deberán poseer la visa respectiva.  Esta decisión no 
afecta a los países que integran actualmente el Programa de Exen-

ción de Visas y que son: Alemania, Andorra, Austria, Bélgica, 
Brunei, Dinamarca, Eslovenia, España, Finlandia, Francia, Holan-
da, Islandia, Irlanda, Italia, Japón, Liechtenstein, Luxemburgo, 
Mónaco, Nueva Zelanda, Noruega, Reino Unido, Portugal, San 
Marino, Singapur, Suecia y Suiza.  Por mayor información sírvase 
visitar la página web de la Embajada a: http://uruguay.usembassy.
gov o concretar una cita previa por el teléfono 419-7854. 

8 

 

 

   

    

   El pasante estadounidense Matt Plummer visitó dos escuelas rurales durante los meses de agosto y setiembre para promover el progra-
ma GLOBE ( Programa de Aprendizaje y Observaciones Globales en Beneficio del Medioambiente).  Plummer trabajó con escolares, 
maestros y autoridades de dichas escuelas, reuniendo y registrando información a través de Internet, permitiendo de esa manera que dicho 
material pueda ser leído en el mundo entero.  

  Plummer agasajó con un almuerzo en la Embajada a una maestra y a un grupo de estudiantes y los invitó a  ingresar los datos al sistema 
GLOBE.  El pasante junto con la Ing. Cecilia Ramos Mañé  de la Oficina de Ciencia, Tecnología y Medioambiente de la Embajada y con 
el Sr. Marcelo Segalerba de DINAMA (Dirección Nacional de Medio Ambiente) hicieron los arreglos pertinentes para donar 12 computa-
doras a escuelas carenciadas. 

  GLOBE es un Programa Internacional práctico de Ciencia y Educación Medioambiental, basado en programas de ciencia de primaria y 
secundaria, auspiciado por la NASA (Administración Nacional de Aeronáutica y Espacio), NSF (Fundación Nacional de Ciencia), EPA 
(Agencia para la Protección del Medioambiente), el Departamento de Estado de los EEUU, y facultades y universidades estatales y loca-
les, y organizaciones no gubernamentales.  Internacionalmente, GLOBE es una asociación entre los Estados Unidos y más de 100 países 
y 12.000 escuelas, alcanzando más de un millón de estudiantes de primaria y secundaria y a 20.000 maestros. 
 
  GLOBE brinda a los estudiantes la oportunidad de aprender sobre el medioambiente, tomando mediciones de temperatura del aire, nu-
bes, precipitaciones y suelos, reportando y registrando los datos a través de Internet. La información es usada para crear mapas y gráficos 
para uso interactivo gratuito de un sitio web, y analizar datos y colaborar con los científicos y otros estudiantes de GLOBE alrededor del 
mundo. 
 
  GLOBE fue introducido en Uruguay en 1995 en un esfuerzo conjunto entre la Embajada de los Estados Unidos y la Oficina Nacional de 
Medio Ambiente. Trece escuelas públicas uruguayas y una escuela privada (Colegio Uruguay-Estados Unidos) participan en el programa. 

Uruguayan American School Inaugura Nueva Casa 
 
   El 4 de agosto, con la participación del Presidente Jorge Batlle y 
del Embajador Martín Silverstein, quedó oficialmente inaugurado 
el nuevo edificio del Uruguayan American School. El nuevo insti-
tuto está ubicado en Saldún de Rodríguez, frente a las instalacio-
nes  del LATU. Cada salón de clase tiene 70 metros cuadrados, 
está equipado con modernas computadoras con acceso a Internet. 
El nuevo gimnasio tiene piso flotante y tiene integrada una sala de 
musculación, cafetería, espacio de expresión plástica, teatro y ex-
presión corporal, además de canchas de básquetbol, voleibol, y 
fútbol. 
 
   El Uruguayan American School fue fundado en el año 1958, con 
el propósito de promover el entendimiento intercultural entre am-

bos países.  La misión es 
proporcionar, junto con 
la familia, una equilibra-
da educación pre-
universitaria. El UAS 
integra un programa 
educativo de orientación 
estadounidense con un 
programa uruguayo con 
la finalidad de preparar 
al alumnado nacional e 
internacional para desta-
carse en un mundo cada vez más diverso y cambiante. Actualmen-
te el colegio tiene alumnos de 25 países diferentes. 

Noticias de la Sección Consular... 

Conectando escuelas uruguayas con el mundo a través 
 del programa mundial GLOBE 
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NOV E DA D E S  D E  F I R M A S E S TA D O U N I D E N S E S  

Hoy Destacamos: Montevideo Refrescos S.A.  -  Coca-Cola 
 
  
   Este año Coca-Cola celebra sus primeros 60 años en Uruguay.  Como líder en el mercado 
y una de las empresas privadas más grandes del país, Montevideo Refrescos S.A. es uno de 
los principales contribuyentes al Estado y su actividad tiene un profundo efecto multiplica-
dor en la economía del Uruguay.  Además de la calidad de sus productos, la compañía de-
muestra su fuerte compromiso con el país y su alta responsabilidad social a través de la im-
plementación de programas destinados a la protección del medio ambiente y el desarrollo de 
la comunidad local.  
 
Protegiendo el medio ambiente  
 
   Montevideo Refrescos S.A. ha invertido más de 4 millones de dólares en los últimos años en apoyo e implementación de 
programas de protección al medio ambiente.  Uno de los programas en los que la empresa participa activamente es el de 
Recolección de Botellas PET (Polietileno Tereftalato) surgido de un convenio entre el Ministerio de Vivienda, Ordena-
miento Territorial y Medio Ambiente y varios representantes del sector privado.  Las empresas participantes en dicho pro-
grama han implementado un sistema de gestión integral de residuos de envases plásticos, consistente en un régimen de de-
volución, recolección y valorización de los mismos.  Además de la instalación de recipientes de recolección, el programa 
ha incorporado mecanismos de recolección diaria en algunas zonas de Montevideo, y semanal en zonas de menor densidad 
poblacional.  El programa comenzó en Montevideo y se ha extendido a diversos puntos del país.  Montevideo Refrescos 
también busca aumentar la conciencia medioambiental de niños y jóvenes a través de su tradicional Programa de Visitas a 
Planta.  Más del 80% de los niños montevideanos de entre 9 y 11 años han participado del mismo y en 1995 se incorporó el 
público liceal.  El Programa de Visitas a Planta cuenta con un módulo de comunicación publicitaria, en el cual los partici-
pantes reciben clases de comunicación y producen materiales publicitarios, y otro de medio ambiente en el que la compañía 
expone su política medioambiental, incluyendo un detallado racconto del funcionamiento de su Planta de Tratamiento de 
Efluentes y el Programa de Recolección.   
 
Apoyando el desarrollo de la comunidad 

 
   Montevideo Refrescos S.A. también contribuye activamente al desarrollo de la co-
munidad local a través de la implementación o participación en varios programas en-
focados en problemas fundamentales como la adecuada alimentación, la capacitación 
laboral o el fomento y difusión de los hábitos de lectura.  A través de la Campaña So-
lidaria Alimentaria, Coca-Cola ha aportado más de 30.000 kg. de alimentos que fue-
ron distribuidos entre la población más carenciada del país.  Asimismo, la empresa 
participó en la Feria del Empleo organizada por el Ministerio de Trabajo y Seguridad 
Social con su programa de Capacitación para la Inserción Laboral.  Debido a la impor-
tancia que brinda Coca-Cola al desarrollo de la niñez, la empresa ha participado en 
dos programas de UNICEF.  A través del programa “Derechos de los Niños” Coca-

Cola y UNICEF llevaron el programa “Chiquilinadas”, el cual está orientado a motivar la libre participación y expresión, a 
más de 2000 niños de 10 escuelas de Montevideo.  Durante el  programa se desarrollan talleres de música, plástica y teatro 
que cuentan con la activa participación de los niños y su núcleo familiar.  Coca-Cola también ha participado en el programa 
“Bibliotecas para la Familia” de UNICEF, el cual busca acercar la lectura a los niños de las escuelas más carenciadas del 
país.  El programa “Bibliotecas Itinerantes”, también orientado a fomentar el hábito de lectura entre los niños, ha sido im-
plementado conjuntamente con el INAME.  En el marco del mismo, Coca-Cola donó al INAME 19 bibliotecas itinerantes, 
denominadas Cajas Viajeras, que cuentan con una amplia variedad de títulos y fueron distribuidas entre niños y adolescen-
tes de todo el país. 

 
Exposición Virtual sobre Maquinaria Agrícola 
 
  La Oficina Comercial de la Embajada a través de su página en 
Internet www.buyusa.gov/uruguay lanzó en el mes de agosto la 
primera exposición virtual de maquinaria y equipos para la agri-
cultura de origen estadounidense.  Esta exposición virtual estará 
on-line hasta el mes de octubre, y las empresas expositoras buscan 

contactarse con usuarios del Uruguay y del MERCOSUR.  Esta 
muestra de maquinaria y equipos apunta a contribuir al crecimien-
to de las exportaciones uruguayas del agro en un momento de bue-
nos precios para los productos en el mercado internacional.  El 
objetivo es ayudar a los productores uruguayos a identificar y rela-
cionarse con proveedores apropiados de las tecnologías que bus-
quen, y desarrollar una relación beneficiosa a lo largo del tiempo. 
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FE R I A S  Y  E X P O S I C I O N E S E N L O S E E .U U.  
 CTIA WIRELESS 

Telecomunicaciones Inalámbricas 
Octubre 21 al 23, 2003 

Las Vegas, Nevada 
 
La feria de CTIA Wireless está ranqueada 
como Número 1 en los Estados Unidos.  
La CTIA reúne no sólo todas las indus-
trias relacionadas a las telecomunicacio-
nes inalámbricas (proveedores de redes, 
fabricantes) sino también reúne a los 
usuarios de estos sistemas en los que se 
destacan: la salud, gobierno, militar, auto-
movilismo y muchos más. Algunos de los 
productos que se podrán encontrar figuran 
bajo las siguientes categorías: telefonía 
celular, comunicación por radio móvil, 
transmisión inalámbrica, servicios y una 
variedad de productos conteniendo lo últi-
mo en tecnología inalámbrica.  Para parti-
cipar en dicho evento por favor comuní-
quese con nuestra Oficina Comercial a: 
Robert.Gorter@mail.doc.gov 
 
AUTOMOTIVE AFTERMARKET 
        INDUSTRY WEEK (AAIW) 
Exposición del Mercado de Repuestos 

Automotrices 
Noviembre 4 al 7, 2003 

Las Vegas, Nevada 
 
La feria de AAIW invita a todos los pro-
fesionales del mercado de repuestos auto-
motrices alrededor del mundo que vean y 
disfruten de las últimas novedades del 
sector.  La feria cuenta con más de 
112.000 metros cuadrados de exhibición 
donde se destacan nuevos productos, 
herramientas y equipos en más de 900 
categorías.  Algunos de estas categorías 
son: Equipo de reparación de carrocerías, 
equipos de diagnóstico de motores, acce-
sorios de competición, equipos de seguri-
dad, audio, equipos para afinado de moto-
res, ruedas y todo lo que usted pueda ima-
ginarse que existe en la industria automo-
triz.  Contacto en la Sección Comercial: 
Robert.Gorter@mail.doc.gov 
 

 
 

INTERNATIONAL SHOPA SHOW 
Papelería y Equipos para Escuelas y 

Oficinas 
Noviembre 11 al 13, 2003 

Atlanta, Georgia 
 
La feria de SHOPA integra la lista de los 
200 eventos más grandes de los Estados 
Unidos y año tras año viene creciendo de 
una manera muy rápida.   Es la feria más 
grande de los Estados Unidos en lo que se 
refiere a artículos de papelería y equipos 
para oficinas y escuelas, y se calcula que 
este año será visitada por más de 15.000 
personas de todas partes del mundo.  La 
inscripción a la feria es sin costo para los 
visitantes internacionales.  La feria conta-
rá con  importantes seminarios los cuales 
cubrirán una amplia gama de rubros.  Al-
gunos de los productos que se podrán ver 
en show son los siguientes: marcos para 
fotos, álbumes, accesorios de computa-
ción, artículos de papelería y escritorio, 
muebles, artículos para escuelas, adhesi-
vos y una infinidad más de productos re-
lacionados al sector.  Contacto en la Sec-
ción Comercial: 
Jorge.Balparda@mail.doc.gov 
 

INTERNATIONAL IRRIGATION 
SHOW 

Sistemas de Irrigación y Accesorios  
Noviembre 18 al 20, 2003 

San Diego, California 
 
Este evento de irrigación está considerado 
como el más grande e importante del 
mundo.  Algunas de las categorías a ex-
hibirse incluyen:  Sistemas de irrigación 
por aeración, sistemas por goteo, medido-
res, reguladores de presión, bombas de 
riego y accesorios, medidores de humedad 
en tierra, equipos de medición de agua y 
también de las condiciones climáticas.  
Todo esto y mucho más puede encontrar-
se en el Irrigation Show.  Si usted está 
interesado en asistir al mismo, por favor 
comuníquese con: 
Robert.Gorter@mail.doc.gov 

 
 

THE INTERNATIONAL BUILDER´S 
SHOW 

Feria Internacional de la Construcción 
Enero 19 al 22, 2004 
Las Vegas, Nevada 

 
Esta feria está considerada como la más 
grande e importante del sector de la cons-
trucción.  Todos los años atrae cerca de 
90.000 profesionales de todo el mundo, y 
es visitada por gente de más de 100 paí-
ses.  Este año estarán representados casi 
1.400 de los principales proveedores de 
materiales, herramientas y tecnologías de 
la construcción de los Estados Unidos.  
Explore más de 67.000 metros cuadrados 
de exposición.!!!  Algunas de las categorí-
as que se van a exhibir son las siguientes: 
Equipamiento de baños y cocinas, distin-
tos tipos de ventanas, materiales de aisla-
miento, equipos de aire y calefacción, pin-
turas, barnices, tinturas y esmaltes, siste-
mas de seguridad, ladrillos, hormigón, 
acero, clavos, adhesivos, tuberías plásti-
cas y un sin fin de productos más.  Si us-
ted quiere conocer la feria más importante 
del sector de la construcción, no dude en 
contactarse con 
Jorge.Balparda@mail.doc.gov 
 

WORLD AG EXPO 
Equipos y Accesorios para Granjas 

Febrero 10 al 12, 2004 
Tulare, California 

 
La exposición se originó en 1968 cuando 
tres residentes de la ciudad de Tulare en 
California decidieron invitar a varios  fa-
bricantes de equipos de agricultura a di-
cha ciudad.  Actualmente, es la feria  de 
equipos de granja y accesorios más gran-
de del mundo y cuenta con aproximada-
mente 1.475 expositores que abarcan un 
área de casi 2 millones de metros cuadra-
dos de exhibición.  Durante el evento se 
ofrecerán 120 seminarios y workshops sin 
costo.  La maquinaria y tecnología más 
novedosa del sector la podrá encontrar en 
esta feria.  Algunos de las categorías que 
se exhibirán son las siguientes: equipos de 
granja y servicios,  maquinaria para: cítri-
cos, lechería, ganado, árboles frutales, 
algodón y también vitivinicultura.  Si us-
ted desea asistir a dicho evento no lo pien-
se más comuníquese con: 
Robert.Gorter@mail.doc.gov 

La Sección Comercial de la Embajada de los Estados Unidos ha realizado un 
acuerdo con las aerolíneas United Airlines y American Airlines para promo-
cionar diferentes ferias en los Estados Unidos.  Dichas ferias se realizarán en 

las ciudades más importantes de dicho país, y ambas compañías serán los 
transportistas oficiales a las mismas. 
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SI T I O S WE B SU G E R I D O S  
EN URUGUAY 

 
 

CAMARA DE INDUSTRIAS DEL URUGUAY 
http://www.ciu.com.uy 

Entidad empresarial representativa del sector industrial encargada 
de promover los intereses de la industria nacional, la defensa de 

sus derechos y estimular el desarrollo industrial del país. 
 

CAMARA NACIONAL DE COMERCIO Y 
SERVICIOS DEL URUGUAY 

http://www.cncs.com.uy 
Órgano dentro de la Bolsa de Comercio que se encarga 

de atender y difundir lo que los empresarios piensan, sus  
necesidades y puntos de vista. Representa al sector empresarial 

ante las autoridades nacionales y departamentales. 
 

ZONAMERICA 
http://www.zonamerica.com 

Plataforma de negocios que brinda soluciones para empresas inter-
nacionales que operan en las áreas de: Logística, Servicios, Biotec-
nología, Informática y Tecnología, Call Centers, Oficinas regiona-

les, Consultoría y Comercio en general.  Instalaciones e infraes-
tructura de alta calidad y tecnología de última generación brindan a 

sus usuarios incentivos fiscales que les permiten 
optimizar sus costos operativos.  

 
DIRECCION DE PROGRAMACION COMERCIAL 

http://www.dpc.mrree.gub.uy 
Eje coordinador de la promoción comercial del Uruguay. 

Ofrece información relacionada con las necesidades del aparato 
productivo-exportador del país, brindada por la red de Misiones 

Diplomáticas y Consulados del Uruguay en el exterior. 
 

UNION DE EXPORTADORES DEL URUGUAY 
http://www.uruguayexporta.com  

Cámara empresarial sin fines de lucro que asiste permanentemente 
a las empresas exportadoras con información y asesoramiento. 

 
URUGUAY XXI 

http://www.uruguayxxi.gub.uy 
Instituto de Promoción de Inversiones y Exportaciones de Bienes y 
Servicios.  Busca posicionar a Uruguay en el nuevo contexto de la 
economía internacional,  "apoyando a todos aquellos interesados 
en hacer negocios con, en, desde y a través de Uruguay en la re-

gión" 
 

CAMARA DE COMERCIO 
URUGUAY-ESTADOS UNIDOS 

http://www.ccuruguayusa.com 
Con más de 150 miembros representa la presencia de los negocios 

estadounidenses en Uruguay.  Promociona el comercio e 
inversiones entre ambos países. 

 
CAMARA MERCANTIL DE 

PRODUCTOS DEL PAIS 
http://www.davanet.com.uy/camaramercantil 

Está  integrada por diversas gremiales y entidades, al servicio de 
las agroindustrias del Uruguay. Agrupa y representa al comercio de 

productos agropecuarios, agroalimentarios y agroindustriales. 

EN LOS ESTADOS UNIDOS 
 
 

COMMERCIAL NEWS USA 
http://www.cnewsusa.com 

Publicación oficial del Departamento de Comercio de los Estados 
Unidos cuyo cometido es promover los productos y servicios de 

empresas americanas a través de más de 150 países.  Revista men-
sual distribuida sin costo a través de Embajadas y Consulados 

estadounidenses en todo el mundo.   
 

DEPARTAMENTO DE COMERCIO DE LOS 
ESTADOS UNIDOS 
http://www.ita.doc.gov 

La página principal del Departamento de Comercio de los Estados 
Unidos.  Contiene todo tipo de información relacionada con el co-
mercio:  bases de datos, estadísticas, estudios de mercado, contac-

tos, publicaciones, etc. 
 

DEPARTAMENTO DE ESTADO DE LOS 
ESTADOS UNIDOS  
http://www.state.gov 

La página principal del Departamento de Estado de los Estados 
Unidos.  Contiene información consular para ciudadanos estadou-
nidenses sobre los requisitos para Visas y condiciones locales en 
destinos extranjeros.  Ofrece detalles sobre la política exterior de 

EE.UU.  A los empresarios estadounidenses, brinda notas 
informativas y guías comerciales sobre los diferentes países. 

 
CAMARA DE COMERCIO DE LOS 

ESTADOS UNIDOS 
http://www.uschamber.org 

Desde 1912 ha sido la voz de los negocios en la ciudad de 
Washington, DC.  La Cámara de Comercio es la federación de 

negocios sin fines de lucro más grande del mundo.   Está integrada 
por empresas que cubren los sectores más variados de la industria 

de los Estados Unidos y el 96% de sus miembros son pequeñas 
empresas de hasta 100 empleados. 

 
EMBAJADA DE URUGUAY EN EEUU 

http://www.embassy.org/uruguay 
Página oficial de la Embajada Uruguaya en Washington, D.C. 

 
EXPORT-IMPORT BANK 

http://www.exim.gov 
 El Banco de Exportación e Importación de los Estados Unidos 

(Ex-Im Bank) es la entidad pública encargada de brindar asistencia 
para el financiamiento de exportaciones de bienes y servicios de 

los EE.UU. a través de diversos programas de préstamos, garantías 
y seguros. 

 
GREATER MIAMI CHAMBER OF COMMERCE 

http://www.efloridabusiness.com 
El  primer sitio oficial de negocios online dedicado exclusivamente 
a las industrias de servicios de Florida.  Creada para facilitar el co-

mercio entre las firmas de servicios de Florida y las firmas en el 
resto del mundo.  Contiene, entre otros, bases de datos de firmas de 
servicios categorizados en miles de especialidades, ferias y even-

tos. 
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Embajada de los EE.UU. 
Sección Economica/Comercial 

Tel: 418 - 7777 (Central) 
Tel: 410 - 6328 (Directo) 

Fax: 418 - 8581 
Correo Electrónico: montevideo.office.box@mail.doc.gov 

 
Joyce Wong 

Oficial para Asuntos Económicos y Comerciales  (int. 2329) 
Correo electrónico: wongjs3@state.gov 

 
Lilian Amy 

Especialista Comercial  (int. 2323) 
Correo electrónico: lilian.amy@mail.doc.gov 

Salud, Energía, Tecnología de la Información, Comercio Electrónico, Software y Hardware, 
Finanzas/Seguros, Equipos Científicos y de Laboratorio, Turismo, Juegos y Juguetes,  

Servicios de Gestión de Empresas.  
 

Jorge Balparda 
Asistente Comercial  (int. 2322) 

Correo Electrónico: balpardajj@state.gov o jorge.balparda@mail.doc.gov 
Equipos Industriales/Metalúrgica, Construcción, Servicios Arquitectónicos,  Químicos, Minería,  

Seguridad, Procesamiento y Embalaje de Comida, Comidas Procesadas, Productos  
Marinos, Aire Acondicionado y Refrigeración, Productos y Componentes Electrónicos, 

Equipos de Testeo. 
 

Robert Gorter 
Especialista Comercial  (int. 2366) 

Correo Electrónico: gorterrh@state.gov o robert.gorter@mail.doc.gov 
Telecomunicaciones, Forestación, Tecnología para el Medio Ambiente, Equipos para el Control 

de Polución, Aviación, Industria Automotriz, Puertos y Buques, Maquinaria Agrícola, 
Ciencia y Tecnología, Equipos Audiovisuales.  

 
Maria Pacheco 

Asistente Comercial  (int. 2325) 
Correo Electrónico: maria.pacheco@mail.doc.gov 

Vestimenta, Calzados, Textiles, Alimentos y Suministros para Mascotas, Productos Veterinarios, 
Industria Papelera, Maquinaria de Imprenta, Artículos de Jardinería, Equipamiento para Hoteles y 

Restaurantes, Maquinaria y Productos para Empaque y Embalaje, Cosméticos y Artículos de Tocador, 
Joyería, Regalos, Servicios Educativos, Libros y Periódicos, Artículos para el Hogar, Franquicias, 

Equipos de Recreación, Artículos Deportivos. 
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