CNNIC通讯（2000.1）— CNNIC要闻

中国互联网络发展状况统计报告（2000/1）
中国互联网络信息中心 

    我国Internet上网计算机数、用户人数、用户分布、信息流量分布、域名注册等方面情况的统计信息，对国家和企业动态掌握互联网络在我国的发展情况，提供决策依据有着十分重要的意义。1997年，经原国务院信息办和CNNIC工作委员会研究，决定由中国互联网络信息中心（CNNIC）联合四个互联网络单位来实施这项统计工作。CNNIC于1997年11月、1998年7月、1999年1月和1999年7月分别发布了“中国互联网络发展状况统计报告”。在统计报告发表后，受到各个方面的重视，被国内外用户广泛引用，并且不断有用户要求CNNIC提供最新的统计报告。为了使这项工作制度化、正规化，从1998年起CNNIC决定于每年1月和7月发布统计报告。

    本次统计调查的主要内容有：统计我国互联网络上网计算机数量、上网用户数量、域名注册数量及分布、各个互联网络国际出口带宽以及WWW站点数量；通过网上联机调查对我国上网用户的分布、基本情况和特征等方面做出概况性的统计分析；通过网上联机调查来了解我国上网用户对互联网络的使用情况和行为习惯以及对有关热点问题的看法和倾向。
与CNNIC以往的统计调查相似，本次统计继续参照国际惯例，采用网上计算机自动搜寻、网上联机调查等方法。CNNIC在1999年12月15日至1999年12月31日期间进行了网上联机问卷调查。此次调查得到了国内众多知名ISP、ICP站点的支持，国内的大部分知名网站均在主页上为本次调查问卷放置了链接。本次网上调查共收到问卷363538份，经过处理后得到有效答卷202432份，与前几次调查相比，问卷数量又有了大幅提高。这也在客观上保证了本次统计结果的准确性。本次统计数据的截止日期是1999年12月31日。

1、 我国上网计算机数：350万台，其中专线上网计算机：41万台，拨号上网计算机：309万台。
2、 我国上网用户人数：890万，其中专线上网的用户人数约为109万，拨号上网的用户人数约为666万，同时使用专线与拨号的用户人数为115万。除计算机外同时使用其它设备（移动终端、信息家电）上网的用户人数为20万。
3、 CN下注册的域名数：


AC
COM
EDU
GOV
NET
ORG
行政区域名
合计

数量
500
38776
731
2479
3753
940
1516
48695

各类域名所占的比例如下图所示：
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域名的地域分布：


北 京
上 海
天 津
重 庆
河 北
山西
内 蒙

域名数量
17871
4284
855
347
821
298
221

百分比
36.7%
8.9%
1.76%
0.81%
1.79%
0.61%
0.45%


辽 宁
吉 林
黑龙江
江 苏
浙 江
安 徽
福 建

域名数量
1223
273
417
2362
2094
347
1167

百分比
2.6%
0.56%
0.86%
4.85%
4.4%
0.71%
2.5%


江 西
山 东
河 南
湖 北
湖 南
广 东
广 西

域名数量
205
2353
1130
  891
407
7043
464

百分比
0.42%
4.83%
2.32%
1.83%
0.94%
14.46%
0.95%


海 南
四 川
贵 州
云 南
西 藏
陕 西
甘 肃

域名数量
359
751
120
756
15
680
185

百分比
0.74%
1.54%
0.25%
1.55%
0.03%
1.5%
0.38%


青 海
宁 夏
新 疆
香 港
澳 门
台 湾


域名数量
21
44
212
87
0
3


百分比
0.04%
0.09%
0.44%
0.18%
0
0.01%


四、我国WWW站点数：约15153个。
　
五、我国国际线路的总容量为：351M，连接的国家有美国、加拿大、澳大利亚、英国、德国、法国、日本、韩国等。分布情况如表所示：

· 中国科技网（CSTNET）：10M
· 中国公用计算机互联网（CHINANET）：291M
· 中国教育和科研计算机网（CERNET）：8M
· 中国金桥信息网（CHINAGBN）：22M
· 中国联通互联网（UNINET）：20M
总计：351M

六、问卷调查结果：

（一）、用户个人信息：
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1．用户中，男性占79%，女性占21%
2．用户的年龄段：

18岁以下
18-24
25-30
31-35
36-40
41-50
51-60
60岁以上

  2.4%
42.8%
32.8%
10.2%
5.7%
4.5%
 1.2%
 0.4%
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3．用户的婚姻状况：未婚占64%，已婚占36%
4．用户的地域分布：

北 京
上 海
天 津
重 庆
河 北
山西
内 蒙

 21.24%
11.21%
2.68%
1.90%
2.59%
1.04%
0.50%

辽 宁
吉 林
黑龙江
江 苏
浙 江
安 徽
福 建

4.27%
1.50%
1.66%
5.91%
4.51%
0.97%
2.69%

江 西
山 东
河 南
湖 北
湖 南
广 东
广 西

1.14%
5.19%
2.11%
3.32%
3.44%
12.94%
1.34%

海 南
四 川
贵 州
云 南
西 藏
陕 西
甘 肃

0.49%
3.00%
0.46%
0.63%
0.03%
1.96%
0.57%

青 海
宁 夏
新 疆





0.08%
0.16%
0.47%





5．用户的文化程度：

高中（中专）以下
高中（中专）
大专
本科
硕士
博士及以上
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6．用户的行业分布：

党政企事业单位领导干部
银行、工商、税务、保险、金融从业人员
文艺、影视、娱乐、体育业人员
学生

3%
6.2%
1.8%
21%

行政机关一般工作人员
服务业人员
其它专业技术人员
教师

6.2%
2.6%
8.6%
4.8%

外资、合资企业人员
医护人员
新闻媒体
工人

8.7%
2%
1.8%
1.8%

个体经营者
军人、公检法人员
计算机业
农民

2.5%
1.5%
12.9%
0.3%

商业贸易人员
邮电通信业
其它


7.4%
5%
1.9%


7．家庭人均月收入：

500以下
501-1000
1001-2000
2001-4000
4001-6000
6001以上

7%
29%
36%
19%
5%
4%
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（二）用户使用情况和上网习惯：

1．上网的主要地点：

家中
单位
网吧
其它

50%
37%
11%
2%
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2．上网费用的来源：

公费
自费
两者均有
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       每月的上网费用总额中，公费约为108683万 

                             自费约为102581万

3．用户每月愿意支付上网的费用：

100元以下
100-200
200-300
300-400
400元以上

57%
30%
8%
3%
2%

    4．用户平均每周上网时间：17小时

5．用户一天中首次上网的时间：

0点
1点
2点
3点
4点
5点
6点

 10.21%
0.42%
0.41%
0.33%
0.34%
0.82%
1.73%

7点
8点
9点
10点
11点
12点
13点

3.99%
11.89%
15.33%
7.53%
2.69%
4.26%
2.30%

14点
 15点
16点
17点
18点
  19点
20点

1.96%
1.69%
1.27%
1.75%
3.60%
5.28%
7.66%

21点
22点
23点





6.31%
4.62%
3.61%
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   6．用户平常持续上网时间（多选结果）：

0点
1点
2点
3点
4点
5点
6点

 16.59%
11.65%
5.86%
3.28%
2.42%
2.69%
4.30%

7点
8点
9点
10点
11点
12点
13点

9.80%
19.37%
29.08%
26.32%
18.89%
21.37%
20.37%

14点
 15点
16点
17点
18点
  19点
20点

21.61%
21.17%
20.09%
18.58%
18.53%
24.51%
35.49%

21点
22点
23点





38.30%
36.89%
29.90%





7．用户E-mail帐号总数为：    3560万

   其中免费E-amil帐号总数为：2670万

8．用户平均每周收到电子邮件数：21

               发出电子邮件数：10

    9．用户上网的主要目的：

· 获得各方面的信息：  57.97%      
· 学习计算机等新技术：12.10%  

· 休闲娱乐：          9.75%    
· 工作需要：          6.75%              
· 获得各种免费资源：  5.47%    

· 对外联系方便：      5.10%    
· 节省通讯费用：      1.13%

· 炒股需要：          1.11%    
· 其它：              0.43%    
· 赶时髦：            0.19%    

    10．用户最常使用的网络服务（多选结果）：

· 电子邮箱：           71.65%

· 搜索引擎：           50.40%

· 软件上传或下载服务： 44.16%

· 各类信息查询：       39.31%

· 网上聊天室：         25.47%

· 新闻组：             16.99%

· BBS电子公告栏：     16.32%

· 网上游戏娱乐：       13.64%

· 免费个人主页空间：   13.49%

· 网上寻呼机：         13.17%

· 网上炒股：           8.50%

· 网上购物或商务活动： 7.77%

· 网络电话：           7.58%

· 网上支付：           1.79%

· 其它服务：           0.21%

    11．用户在网上最主要获得哪方面信息（多选结果）：

· 新闻：              65.52%

· 计算机软硬件信息：  51.70%
· 电子书籍：          38.04%
· 休闲娱乐信息：      38.79%
· 科教信息：          31.43%
· 金融证券资讯：      21.22%

· 求职招聘信息：      19.25%
· 商贸资讯：          17.26%

· 各类广告信息：      12.79%
· 旅行信息：          11.94%
· 医疗信息：          9.39%
· 交友征婚信息：      8.20%
· 其它：              0.73%
    12．在以上信息中，用户认为哪类信息比较丰富（多选结果）：

· 新闻：              65.93%
· 计算机软硬件信息：  43.82%
· 休闲娱乐信息：      37.20%
· 电子书籍：          25.52%
· 各类广告信息：      22.22%
· 金融证券资讯：      21.16%
· 科教信息：          14.17%

· 求职招聘信息：      11.84%

· 商贸资讯：          11.42%
· 交友征婚信息：      10.46%
· 旅行信息：          6.25%
· 医疗信息：          4.05%
· 其它：              0.14%
13．用户认为选择网络服务商（ISP）最主要的因素是：

· 连线速度：         43%
· 服务质量：         24%
· 价格：             24%
· 知名度：           8%
· 其它：             1%
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14．单位建立网站的情况：

· 有：               46.69%

· 没有：             42.70%

· 不知道：           10.61%

15．网站的更新情况：

· 每周更新：               20.66%

· 每天更新：               20.49%

· 不知道：                 18.83%

· 每月更新：               18.19%

· 2-6个月更新一次：        12.56%

· 半年以上更新一次：       6.94%

· 从不更新：               2.33%

16．最近三个月内单位在网络上对外发布信息情况：

· 没有发布：             39.61%

· 发布过：               37.61%

· 不知道：               22.78%

17．发布的信息内容情况：

· 本公司或本行业新闻：     59.47%

· 服务信息：               44.64%

· 技术信息：               39.65%

· 广告信息：               32.19%

· 商贸信息：               29.59%

· 招聘信息：               26.82%

· 其它：                   4.66%

18．用户拥有个人主页的情况：

· 没有个人主页的用户：               75.45%

· 有并且是自己制作的个人主页的用户： 19.92%

· 有但不是自己制作的个人主页的用户： 4.63%

19．用户计算机被入侵情况：

· 没有被入侵：  63.68%

· 不知道：      24.67%

· 被入侵：      11.65%

20．用户多久换一次电子邮件密码：

· 一直不换：       47.35%

· 3个月---半年：   23.28%

· 半年---1年：     16.24%

· 1个月：         13.13%

21．是否收到电子邮件垃圾：

· 是：    62.88%

· 否：    37.12%

22．对于电子邮件垃圾处理情况：

· 对其内容不予理睬，直接删除：      88.78%

· 与之联系，告诉他不要再发此类邮件：6.94%

· 与网络管理员联系：                3.25%

· 希望更多：                        1.02%

（三）、用户对一些热点问题的看法：

1．用户认为当前互联网最令人不满意的地方是：

· 速度太慢：                    52.98%                   
· 收费太贵：                    34.28%               
· 中文信息不够丰富：            7.35%            
· 需要太多的专业知识，使用不便：2.22%
· ISP服务质量不好：            2.05%  
· 其它：                        0.68%
· 上网没什么用：                0.44%

2．用户认为一个成功网站须具备的最主要的因素是：

· 网站信息量大、更新及时、有吸引人的服务（如免费电子邮件、免费软件下载、证券信息等等：                        66.35%  
· 浏览该网站的速度较快：                18.96%

· 该网站交互性好，能与其他网友自由交流：7.59%
· 该网站设计精巧，值得学习参考：        6.28%

· 其它：                                0.82%
3．用户是否愿意收到网络广告邮件作为选择物品或服务的参考：

· 不乐意：         45.33%

· 乐意：           38.90%       
· 不知道：         15.77%
4．用户会点击网页上的哪一类广告：

· 新闻讯息：       42.56%

· 娱乐活动：       31.82%

· 有奖促销活动：   29.78%

· 公益性活动：     29.26%
· 学术活动：       26.93%  

· 新站发布：       22.53% 

· 商品资讯：       22.30%     

· 形象广告：       14.13%   
· 商业公司：       11.52%

· 其它：           0.07%

5．用户对网页上的链接图标/链接站点的点击情况：

· 有时：     47.37%

· 经常：     30.06%

· 不经常：   20.05%

· 从来不：   2.52%

 6．用户对于网上广告的看法：

· 不常点击，除非有感兴趣的内容：               49.04%

· 有时点击，为了支持自己喜欢的网站：           25.18%
· 不点击，但对网络广告并不讨厌：               14.09%    

· 经常点击，并且丛中获得很多有用信息：         7.68%     
· 网上广告将延长下载网页的时间，对其痛恨至极： 4.01%

7．在电子商务方面，用户最关心的是：

· 交易的安全可靠性：        52.26%

· 价格是否比较便宜：        16.52%

· 售后服务：                11.13%

· 交易的界面是否简单易懂：  9.08%

· 是否按时交货：            7.73%

· 商品品牌：                2.63%

· 其它：                    0.65%

8．过去一年中用户是否通过网络商店购买过商品或服务：

· 是：                8.79%

· 否：                91.21%

9．过去一年中用户单位是否通过网络商店购买过商品或服务：

· 是：                2.91%

· 否：                54.53%

· 不知道：            42.56

10．过去一年中用户是否成功地在拍卖/竞标网站上购买过他人的商品：

· 是：             3.80%

· 否：             96.20%

11．用户对通过网络进行交易的满意程度：

· 不知道：                      62.75%

· 不满意：                      18.42%
· 满意：                        14.7%

· 非常不满意：                  2.41%

· 非常满意：                    1.72%

12．用户认为目前网上购物最大的问题是：

· 安全性得不到保障：                      36.54%

· 产品质量、售后服务及厂商信用得不到保障：27.64%
· 付款不方便：                            17.68%

· 送货耗时、渠道不畅：                    9.26%
· 价格不够诱人：                          7.78%

· 其它：                                  1.10%

13．未来一年中，用户希望通过网络从事下列商业活动的情况（多选结果）：

· 资讯服务（如订阅电子刊物）：    56.14%

· 订购书籍、杂志等文字出版物：   38.11%

· 购买小额消费性产品：           34.52%

· 订票服务：                     34.47%

· 送花、送礼服务：               30.32%

· 选购电脑、电脑软件及周边产品： 25.78%

· 金融转帐服务：                 20.23%

· 购买家电用品：                 9.54%

· 保险服务：                     7.98%

· 其它：                         0.51%   

14．用户认为将来最有希望的网上事业是（多选结果）：

· 网上购物：        47.64%
· 网络通信：        46.39%
· 网上学校：        39.09%
· 网上有偿信息服务：33.97%

· 网上炒股：        29.78%

· 网上医院：        26.48

· 网上游戏娱乐服务：25.71%

· 虚拟社区：        24.98%
· 在线点播服务：    22.00%
· 网站建设：        16.51%
· 其它：            0.27%

15．本次用户推荐的优秀站点排行榜
  得票数 
网站域名

1. 63918 
www.sina.com.cn 

2. 57164 
www.163.com(www.netease.com,
www.nease.net,www.yeah.net) 

3. 56147 
www.sohu.com.cn(
www.sohu.com.cn,
www.sohoo.com.cn)

4. 38867 
www.163.net 

5. 36042 
www.yahoo.com 

6. 32957 
www.263.net(
www.263.net.cn) 

7. 21037 
cn.yahoo.com(gbchinese.yahoo.com) 

8. 18860 
www.china.com 

9. 16473 
www.21cn.com 

10. 15891 www.east.net.cn(www.east.com.cn,www.east.cn.net) 

11. 12831 www.online.sh.cn 

12. 10503 www.cpcw.com 

13. 9321 
www.pchome.net 

14. 7993 
www.cww.com 

15. 6810 
www.gamenow.net

16. 5873 
www.cctv.com(
www.cctv.com.cn)

17. 5328 
www.hotmail.com

18. 5235 
www.chinaren.com(
www.chinaren.net) 

19. 5059 
www.gznet.com

20. 4542 
www.netbig.com

21. 4154 
www.szptt.net.cn 

22. 3877 
www.990.net

23. 2966 
www.bta.net.cn

24. 2908 
www.microsoft.com 

25. 2612 
www.8848.net 

26. 2452 
www.myweb.com.cn 

27. 2421 
www.ibm.com 

28. 2415 
www.soim.com 

29. 2354 
www.wuhan.net.cn 

30. 2140 
www.stockstar.com 

31. 2125 
www.188.net 

32. 2093 
www.kali.com.cn 

33. 2078 
www.joyo.com 

34. 1992 
www.download.com.cn

35. 1993 
www.eachnet.com 

36. 1996 
www.szonline.net 

37. 1917 
www.etang.com 

38. 1890 
www.peopledaily.com.cn 

39. 1841 
www.yesite.com 

40. 1779 
www.homeway.com.cn 

41. 1737 
www.sta.net.cn 

42. 1684 
www.nba.com 

43. 1657 
www.3721.net 

44. 1580 
www.eguo.com 

45. 1576 
www.go.com 

46. 1514 
www.cmmail.com 

47. 1510 
www.foxmail.com 

48. 1500 
www.goldnets.com 

49. 1500 
www.zz.ha.cn 

50. 1491 
www.chinabyte.com 

51. 1485 
www.silversand.net 

52. 1461 
www.sc.cninfo.net 

53. 1384 
www.when.com 

54. 1322 
www.newhua.com 

55. 1295 
www.intel.com 

56. 1225 
www.soyou.com 

57. 1217 
www.hn.cninfo.net 

58. 1207 
www.jlonline.com 

59. 1205 
www.tyfo.com 

60. 1128 
www.371.net 

61. 1122 
www.xaonline.com 

62. 1083 
www.mydrivers.com 

63. 1056 
www.ast.com 

64. 1041 
www.dreamer.com.cn 

65. 1050 
www.hoyodo.com 

66. 1034 
www.ihw.com.cn
2000年CNNIC年会在京召开

2000年1月18日，“2000年CNNIC年会暨CNNIC新千年网络论坛”在北京翠宫饭店召开。此次活动是跨入21世纪后我国互联网络界的一次高层次、权威性的盛会，信息产业部领导、中国科学院领导、CNNIC工作委员会委员及相关部委信息主管；六大互联网络单位负责人；部分ISP、ICP的负责人及其合作伙伴代表；IT媒体、大众媒体、电视台、网站媒体代表等近300人参加了会议。

中国互联网络信息中心(CNNIC)是成立于1997年6月3日的非盈利管理与服务机构，行使国家互联网络信息中心的职责，并为我国互联网络用户提供注册服务、目录数据库服务、信息服务、认证培训、网络访客流量认证等多项服务，并承担与互联网络有关的国家科研项目以及向社会提供互联网络技术咨询和服务工作。CNNIC作为国家级的互联网络信息中心，代表我国各互联网络单位与国际互联网络信息中心(InterNIC)、亚太互联网络信息中心(APNIC)，及其他的互联网络信息中心进行业务联系。

从1997年11月起，CNNIC每半年一次的《中国互联网络发展状况统计报告》由于其权威性、客观性、科学性和连贯性而受到各个方面的广泛重视。该报告不仅成为我国网络发展重要记录，同时也是相关业界人士在规划网络事业时可靠和权威的参考。根据本次年会发布的最新的《中国互联网络发展状况统计报告》显示：截止到1999年12月31日，我国上网计算机数有350万台，上网用户达到890万，除计算机外同时使用其它设备（移动终端、信息家电）上网的用户人数为20万。CN下注册的域名总数为48695个，WWW站点数量为15153个。我国国际线路的总带宽达到351M。CNNIC同时还公布了CNNIC第三次网上调查问卷的统计结果，其中包含了参加本次问卷调查的用户的年龄、职业、文化程度、家庭人均收入等基本情况，以及这些用户使用Internet的基本情况、基本需求、用户对一些热点问题，如网络广告、网上购物等问题的态度。在统计报告的最后，公布了本次用户推荐的优秀站点排行榜。本次统计借鉴历次调查经验、参照国际惯例，从管理、调查方法、问卷内容、技术细节等多个方面进行了严格要求，最大限度地保证了调查结果的公正与准确。

根据第五次网上问卷调查结果，CNNIC在年会上同时公布了由网络用户评选出的“1999年度中国互联网络十佳网站”。本次十佳网站依次为：四通利方信息技术有限公司的“新浪网”、网易公司的“网易”、北京搜狐爱特信信息技术有限公司的“搜狐”、广州飞华电信工程有限公司的“163电子邮局”、北京京讯公众信息技术有限公司的“首都在线”、中国国际网络传讯有限公司的“中华网”、世纪龙信息网络有限责任公司的“21CN”、北京东方网景数据通讯有限责任公司的“东方网景”、上海在线信息网络集成有限公司的“上海热线”、天极信息发展有限公司的“CPCW网站”。

本次年会尤为引人注目的是CNNIC正式推出了中文域名试验系统。该中文域名系统的顶级域名默认为“中国”，用户在使用中文域名时可以键入“中国”，也可以不键入“中国”。比如：联想公司的中文域名可以为，“中国.联想公司”；在使用时也可直接用“联想公司”，默认为“中国.联想公司”。中文域名试验系统的推出，不但可以大大方便中国网民对互联网络资源的利用，推动更多的国内潜在用户上网、用网，促进我国电子商务的深入发展，而且还将在一定程度上缓解国内域名资源紧张的状况，减少域名争议。中文域名试验系统试验期暂定为半年，试验期内免收中文域名运行管理费。

年会专设三个主题论坛，分别邀请国内六大互联网络单位负责人、港澳台等地互联网络中心负责人、ISP/ICP公司负责人，以及相关领域的专家学者就“世纪之交中国Internet发展的回顾与展望”、港澳台互联网络发展现状、ISP、ICP的发展状况，以及电子商务、互联网媒体等专题发表了精彩的演讲。

在本次年会上，还同时进行了CNNIC第五次网上调查问卷现场幸运抽奖，并对1999年度CNNIC域名注册申请优秀代理单位进行了表彰和授奖，同时公布了2000年度CNNIC域名注册申请授权代理单位名单并颁发授权代理标志及证书。

（中国互联网络信息中心供稿）

中 文 域 名 简 介
中国互联网络信息中心

近几年来，由于各界人士的共同努力，我国的网络事业取得了长足发展。据中国互联网络信息中心（CNNIC）统计显示，我国上网用户数量从1997年10月62万已发展到目前的890万；WWW站点数由1997年10月1500个发展到目前的15153个，分别增长了10倍多。但同时另一个问题却日益显露出来。当人们享受日益丰富的网上服务时，记忆和使用的仍是英文域名，这就好比站在中国的街道上却拿着英文标注的地图而无所适从。同时，当商家注册域名时也不得不舍弃人们耳熟能详的中文品牌而另创一个全然陌生的英文代号，这无疑使商家多年沥血经营而不断增值的品牌价值顿时化为乌有。

专家认为，随着我国Internet的迅速普及，网民在超过一千万形成规模后，我国网民的结构也将发生重大变化。可以预见，在未来的两三年内，Internet用户主体将由受过良好教育熟悉英语的年轻人迅速转向略通英语和根本不懂英语的普通用户。届时，域名的中文化就是一个不得不解决的问题。

因此，域名的中文化，业已成为Internet彻底本土化，进一步大众化、商业化的最后堡垒。

为了满足社会发展要求，作为中国域名管理机构的CNNIC受信息产业部委托，于1998年开始了中文域名系统的研究工作。经过深入的调研、分析和设计，中文域名系统取得了突破性进展，并于2000年1月18日正式推出试验系统。试验期暂定为半年，试验期内免收中文域名运行管理费。

该中文域名系统的顶级域名默认为“中国”，用户在使用中文域名时可以键入“中国”，也可以不键入“中国”。比如：联想公司的中文域名注册为，“中国.联想公司”；在使用时也可直接用“联想公司”，默认为“中国.联想公司”。中文域名系统不同于网址系统，在中文域名的环境中，除了可以浏览WEB站点外，还可以利用中文来使用互联网的其他各种服务，如Telnet，FTP等。

该系统设计的基本思路是提供一个外挂系统，放在域名服务器中已有的英文域名系统之上，由该系统将中文域名翻译成英文域名，然后再由英文域名系统负责从域名到IP的解析。如果域名服务器上没有安装中文域名服务器软件，用户可在客户端安装一个客户端软件后也可使用中文域名。如果用户的域名服务器中已经安装了中文域名服务器软件，则用户不再需要安装客户端软件。

今后随着技术进步，实现方法上会得到不断改进。但不管如何改进，均可将已注册的中文域名数据移植到新的域名服务器中，实现升级，而这些改动对用户端是透明的，不会影响用户的使用。

中文域名系统的推广与应用，从用户角度讲，不但可以大大方便中国网民对Internet资源的利用，而且还将推动更多的国内潜在用户上网、用网，从而进一步提高我国Internet的普及率，促进我国社会信息化的进程。Internet的发展模式是一种用户驱动模式，发现和满足用户的需求是Internet得以迅速发展的根本原因之一。因此，Internet不能要求每一位用户为了上网而首先去学习和记忆英文。中文域名则很好地体现了这一精神。例如用户访问联想集团的网站时，英文网址www.legend.com.cn显然不如中文域名"联想集团"更加直观、方便。

从商业应用角度看，中文域名系统的推广与应用，将更有利于我国电子商务的深入发展。国外公司为顺利拓展中国市场，通常要起一个简单易记的中文名字，而国内知名公司更是精心维护着辛苦叫响的字号、品牌。但所有这一切努力却无法在公司域名上得以体现和增值。对于公司而言，这不能不说是一个极大的商业遗憾。域名和公司的关系，不亚于商标、品牌的作用。因此，采用中文域名，对于维护商家利益有着不言而喻的重要意义。

另外，从域名资源的角度看，中文域名系统可以在一定程度上缓解域名资源的紧张情况。目前日益增多的域名争议，其中一个主要原因就是因为随着Internet的发展，注册的域名越来越多，现有的资源已被消耗殆尽，而用户对域名的需求量却是与日俱增，所以争议就是不可避免了。中文域名系统的开辟，显然可以拓展域名资源空间，从一定程度上缓解域名资源需求与供给方面的紧张状况，减少关于域名的争议。

中文域名系统发布后，CNNIC除进一步完善技术开发工作外，还将继续积极与IETF和其他国家和地区的互联网络信息中心（NIC）联系，并与尽可能多的使用中文的国家和地区，一起来完善和推广中文域名系统，使其能够互联互通。另外，由于此系统是多语种域名系统，同时可以支持其他语言，因此在进一步完善后也可以向其他国家推广。

为了保证中文域名的唯一性，避免冲突，保护域名注册用户的利益，CNNIC还制定了《中文域名注册暂行管理办法》，并在推出中文域名试验系统的同时，由CNNIC发布并具体负责实施。

（中国互联网络信息中心供稿）

CNNIC评选出“1999年度中国互联网络十佳网站”

2000年1月18日，根据最新的《中国互联网络发展状况统计报告》的调查结果，CNNIC公布了由网络用户评选出的“1999年度中国互联网络十佳网站”，并由相关领导向入选站点颁发奖状和证书。

中国互联网络信息中心(CNNIC)是成立于1997年6月3日的非盈利管理与服务机构，行使国家互联网络信息中心的职责，并为我国互联网络用户提供注册服务、目录数据库服务、信息服务、认证培训、网络访客流量认证等多项服务，并承担与Internet有关的国家科研项目以及向社会提供Internet技术咨询和服务工作。CNNIC作为国家级的互联网络信息中心，代表我国各互联网络单位与国际互联网络信息中心(InterNIC)、亚太互联网络信息中心(APNIC)，及其他互联网络信息中心进行业务联系。

1997年，经原国务院信息化办公室和CNNIC工作委员会研究，决定由中国互联网络信息中心（CNNIC）联合四个互联网络单位来实施这项统计工作。CNNIC于1997年11月、1998年7月、1999年1月和1999年7月分别发布了“中国互联网络发展状况统计报告”。在统计报告发表后，受到各个方面的重视，被国内外用户广泛引用，不仅成为我国网络发展重要记录，同时也是相关业界人士在规划从事网络事业时可靠和重要的参考。

本次调查从1999年12月15日到12月31日在网上发布调查问卷。这一活动得到了国内众多ISP、ICP的支持，国内大部分网站在主页上为本次调查问卷作了链接。本次网上调查共收到问卷363538份，经过处理后得到有效答卷202432份，与前一次调查相比，问卷反馈数量提高了10倍多。为保证调查结果的公正与准确，本次统计借鉴历次调查经验、参照国际惯例，从管理、调查方法、问卷内容、技术细节等多个方面进行了严格要求。

为了促进我国互联网络的发展，向用户推荐优秀的中文站点，CNNIC决定根据用户投票的结果，从中选出前十名国内站点作为“1999年度中国互联网络十佳网站”。获选的十佳网站依次是：

1. 四通利方信息技术有限公司的“新浪网”         

www.sina.com.cn 

得票数：63918

2. 网易公司的“网易”    

www.163.com（www.netease.com、www.yeah.net、www.nease.net）

得票数：57164

3. 北京搜狐爱特信信息技术有限公司的“搜狐”    

www.sohu.com（www.sohu.com.cn、www.sohoo.com.cn）

得票数：56147

4. 广州飞华电信工程有限公司的“163电子邮局”    

www.163.net

得票数：38867

5. 北京京讯公众信息技术有限公司的“首都在线”     

www.263.net（www.263.net.cn）

得票数：32957

6. 中国国际网络传讯有限公司的“中华网”         

www.china.com

得票数：18860

7. 世纪龙信息网络有限责任公司的“21CN”         

www.21cn.com

得票数：16473

8. 北京东方网景数据通讯有限责任公司的“东方网景”     

www.east.net.cn（www.east.com.cn、www.east.cn.net）

得票数：15891

9. 上海在线信息网络集成有限公司的“上海热线”     

www.online.sh.cn

得票数：12831

10. 天极信息发展有限公司的“CPCW网站”     

www.cpcw.com

得票数：10503
（中国互联网络信息中心供稿）

CNNIC2000年度域名注册申请授权代理单位
2000年1月18日，CNNIC公布了2000年度CNNIC认定域名注册申请授权代理单位名单。授权代理单位代表参加了当日举行的“2000年CNNIC年会”。与会领导向他们颁发了证书及授权代理认定铜牌。

根据《中国互联网络信息中心认定域名注册申请授权代理单位暂行管理办法》的规定CNNIC在1999年1月在全国范围内选择了57家机构作为一九九九年度CNNIC域名注册申请授权代理单位，共同来促进CN域名的申请注册工作。CNNIC改善了授权代理的注册流程，提供了特别的支持服务，授权代理业务增长迅速，授权代理全年为用户代理申请注册域名14366个，占新增域名的百分比从去年的33%提高到47%。事实证明，CNNIC认定的域名注册申请授权代理单位为用户注册CN域名提供了很大的方便，为Internet在中国的普及作出了巨大贡献。2000年1月CNNIC根据1999年的工作情况，重新认定了36家CNNIC域名注册申请授权代理。

36家CNNIC域名注册申请授权代理名单如下：

1创联万网国际信息技术（北京）有限公司

联系电话：62178696

传真：62178701

电子邮件：songyq@hichina.com 

网址：http://www.net.cn 
2北京东方网景数据通讯有限责任公司

联系电话：82076688-9701

传真：62078037

电子邮件：eastbill@public.east.net.cn 

网址：http://www.east.net.cn 
3北京信海科技发展公司

联系电话：68492333

传真：68492758

电子邮件：liwei@chinadns.com 

网址：http://www.chinadns.com 
4北京信诺立兴业网络通信技术有限公司

联系电话：68238101-251

传真：68178503

电子邮件：liu@sinonets.net 

网址：http://www.sinonets.net.cn 
5北京网路神网络技术有限责任公司

联系电话：62179910

传真：62179878

电子邮件：marcus@wayx.com.cn 

网址：http://www.wayx.com.cn 
6北京迈至科网络技术处理有限责任公司

联系电话：64205650

传真：64205651

电子邮件：jasonz@magicw3.com.cn 

网址：http://www.magicw3.com.cn 
7北京瀛海威信息技术有限公司

联系电话：68569337

传真：68569400

电子邮件：zasu@ihw.com.cn 

网址：http://www.ihw.com.cn 
8北京电报局

联系电话：63060681

传真：63060446

电子邮件：dailiym@publicf.bta.net.cn 

网址：http://www.bta.net.cn 
9吉通通信有限责任公司互联事业部

联系电话：64262690

传真：64262685

电子邮件：rose@public.gb.com.cn  

网址：http://www.gb.com.cn 
10北京东方讯合网络技术有限责任公司

联系电话：68289942-701

传真：68282735

电子邮件：swei@bj.col.com.cn 

网址：http://www.bj.col.com.cn 
11北京飞华信通信息技术有限公司

联系电话：65921636

传真：65921615
电子邮件：frank98430@163.net 

网址：http://www.netwin.com.cn 
12北京万维诚科技发展有限公司

联系电话：66417192

传真：66416843

电子邮件：beijing@nihao.net 

网址：http://www.nihao.net 
13中国邮电电信总局数据通信局

联系电话：62370437

传真：62053995

电子邮件：dmkou@publicf.bta.net.cn 

网址：http://www.chinatelecom.com.cn 
14山东省信息中心

联系电话：0531-6061164

传真：0531-6912809

电子邮件：chuanyu@sd.cei.gov.cn 

网址：http://www.sd.cei.gov.cn 
15厦门精通科技实业有限公司

联系电话：0592-5998433

传真：0592-5994713

电子邮件：mastek@public.xm.fj.cn 

网址：http://china-channel.com 
16厦门邮电纵横股份有限公司信息集成分公司

联系电话：0592-5158726

传真：0592-5155168
电子邮件：boeing@iis.com.cn 

网址：http://www.iis.com.cn 
17四川公用信息产业有限责任公司

联系电话：028-4386609

传真：028-4369450

电子邮件：sp325@mail.sc.cninfo.net 

网址：http://www.sc.cinfo.net 
18河南省多媒体信息局

联系电话：0371-3962276

传真：0371-3962068

电子邮件：zhonglp@email.online.ha.cn 

网址：http://www.online.ha.cn 
19河南四普海威网络技术有限公司

联系电话：0371-7937711

传真：0371-7937744

电子邮件：market@superhw.com 

网址：http://www.zz.ha.cn 
20江苏信息网络中心

联系电话：025-5415961

传真：025-5405953

电子邮件：jw@ms.jsinfo.gov.cn 

网址：http://www.jsinfo.gov.cn 
21南京信产金陵在线网络分公司

联系电话：025-3289640

传真：025-3289643

电子邮件：market@jlonline.com 

网址：http://www.jlonline.com 
22广西区科技厅计算机网络管理中心

联系电话：0771-2834197

传真：0771-2836448

电子邮件：yebo@gxsi.net.cn 

网址：http://www.gxsti.net.cn 
23海南省公共信息网络有限公司

联系电话：0898-5336550-3614

传真：0898-5372353

电子邮件：fwr@hinet.net.cn 

网址：http://www.han.cei.gov.cn 
24上海长途电信局

联系电话：021-63272049

传真：021-63729513

电子邮件：sldt@info.sta.net.cn 

网址：http://www.sta.net.cn 
25广州市飞华电信工程有限公司

联系电话：020-87618930-301

传真：020-87602065

电子邮件：jassi@info.gznet.com 

网址：http://www.gznet.com 
26深圳市万用信息网络有限公司

联系电话：0755-3696353

传真：0755-3696082
电子邮件：wangxia@szonline.net 

网址：http://www.szonline.net 
27深圳市数联通信网络有限公司

联系电话：0755-8810820

传真：0755-8810653

电子邮件：qinlu@dataunion.com.cn 

网址：http://www.dataunion.com.cn 
28深圳市龙脉信息股份有限公司

联系电话：0755-8810659

传真：0755-8810163

电子邮件：gaoyb@sinet.net.cn 

网址：http://www.sinet.net.cn 
29湛江市银沙信息网络有限公司

联系电话：0759-3389303

传真：0759-3389308

电子邮件：yuxx@silversand.net 

网址：http://www.silversand.net 
30武汉公众信息产业有限责任公司

联系电话：027-87491299

传真：027-87494299

电子邮件：lchan@whol.com 

网址：http://www.wuhan.net.cn 
31新疆互联网络信息中心

联系电话：0991-3839823

传真：0991-3836573

电子邮件：yangqing@xjxxb.gov.cn 

网址：http://www.xjnic.net.cn 
32昆明金汇在线计算机网络有限公司

联系电话：0871-5031264

传真：0871-5031862 5031272

电子邮件：wniu@public.km.yu.cn 

网址：http://www.123.com.cn 
33西安公众信息产业有限责任公司

联系电话：029-7614645

传真：029-7614464

电子邮件：market@pub.xaonline.com 

网址：http://www.xaonline.com 
34长沙市信息产业有限公司

联系电话：0731-5489829

传真：0731-5456163 4736402

电子邮件：club6@public.cs.hn.cn 

网址：http://www.csinfo.com 

35辽宁省信息中心

联系电话：024-22821390

传真：024-22821333
电子邮件：mengqs@ln.cei.gov.cn 

网址：http://www.ln.cei.gov.cn 
36 HKNet Company Limited

联系电话：00852-21103388

传真：00852-21100078

电子邮件：mok@hknet.net 

网址：http://www.hknet.com
 CNNIC在京主办
“Internet管理及千年虫问题研讨会”
1999年10月18日，中国互联网络信息中心（CNNIC）在北京友谊宾馆科学会堂主办了“Internet管理及千年虫问题研讨会”。CNNIC主办本次活动的主要目的是帮助国内Internet界了解当前国际上Internet管理的基本情况和Internet上的千年虫问题，并增进国内Internet界与亚太地区Internet组织的交流与合作。

研讨会邀请了来自亚太地区Internet协会（APIA）的有关专家为国内用户介绍目前国际Internet的管理现状以及Internet上存在的千年虫问题。APIA的专家们先后在东京、台北、汉城、曼谷等地举行过类似讲座，深受当地Internet界人士的好评。上午的演讲嘉宾是来自韩国网络信息中心（KRNIC）的YJ Park女士，她主要介绍了当前国际Internet的管理组织ICANN（Internet Corporation for Assigned Names and Numbers）的组织机构、运行机制以及各个支持组织的基本情况。PARK女士认为目前亚洲在Internet管理中起的作用太小，难以为亚洲Internet发展谋取足够的利益。她同时呼吁中国Internet界应积极参与ICANN的工作，共同为亚洲Internet谋取更大的发展。

下午的演讲主题是Internet上的千年虫问题，演讲嘉宾是来自日本的亚太地区Internet协会（APIA）秘书长AIZU Izumi先生和来自美国的德克萨斯州ISP联合会主任Gene Crick先生。他们分别介绍了Internet上千年虫对网络所造成的危害以及如何采取措施来抵御Internet千年虫对网络造成的危害。他们认为，对于一个网络用户特别是网络的运行单位如ISP来说，千年虫问题主要会表现在诸如DNS工作失常、WEB服务器工作失常、电子邮件延迟或丢失、电子商务无法进行、软件报警功能失灵、无法备份等多个方面。因此网络的管理人员应该充分认识到千年虫对网络造成的危害。他们建议采取以下措施来保证网络的正常运行：如列出所有关键系统、支撑系统以及附加系统的清单并列出这些系统的生产厂商，生产年份，零件号码及其它标识信息；向系统的生产商和销售商咨询有关系统的千年虫问题；在调查研究的基础之上，清晰、完整地列出所有的问题，并确定解决方案，如是采用补丁文件还是更新甚至淘汰系统；采用多种方式进行测试；制定发生意外时所采取的紧急措施等等。演讲过后，来自国内ISP和一些互联网络单位的代表与几位专家就中国参与国际Internet事务和国内互联网络单位对Internet千年虫引发的突发事件的筹备方案进行了讨论。

CNNIC工作委员会部分委员、国内各大互联网络单位、在京的ISP、ICP代表以及部分IT媒体记者近60人参加了本次研讨会。

CNNIC在京举行
中国互联网络发展状况统计方案研讨会
1999年11月10日，第五次中国互联网络发展状况统计方案研讨会在中科院软件园区内举行。信息产业部信息化推进司、信息产业部电信管理局、国家统计局国际统计信息中心、国家统计局咨询中心、邮电部经济技术发展研究中心、社科院数量经济技术经济研究所、航天工业总公司、吉通公司、中国教育科研网、中国计算机与微电子发展研究中心等有关部门的领导和专家共同出席并参加了研讨。

CNNIC受原国务院信息办和CNNIC工作委员会委托，于1997年开始，联合四个互联网络单位实施有关中国互联网络发展状况的统计工作。迤今为止CNNIC已发布了四次“中国互联网络发展状况统计报告”，受到各个方面的重视。目前，CNNIC正着手准备第五次中国互联网络发展状况的调查统计工作，为了使这次统计工作更加规范、合理，并配合国家信息化指标体系的建立，CNNIC决定召开此次方案研讨会。

在会上，CNNIC毛伟主任首先简要介绍了前四次中国互联网络发展状况统计工作的情况、国外的一些做法，并简要阐述了此次统计方案的设计思路。参加研讨会的各位专家从调查的意义、调查的目的、多目标的分层、调查的统计指标体系、调查方法的理论依据、问卷的设计、调查工作的具体实施等多个方面对第五次中国互联网络发展状况的调查统计方案进行了研讨，提出了许多有意义的建议。最后信息产业部信息化推进司赵小凡副司长着重介绍了国家政府对中国互联网络发展状况统计信息的重视，强调了作为国家信息化指标体系一部分的中国互联网络发展状况调查统计工作，应多增强科学性、可实施性，要目标明确，有的放矢。

总结起来，与会各位专家一方面一致肯定了由CNNIC实施的中国互联网络发展状况调查统计工作具有极为重要的意义，其及时性和权威性已得到了业界公认。同时也建议CNNIC为了使得这项调查统计工作更加规范、合理，应进一步明确调查目的、建立更科学可行的统计指标体系、结合实际情况改进调查方法、问卷设计和具体的实施以使这项统计调查工作更加客观、准确、公正、权威，创造更大的社会效益。

本次研讨会后，CNNIC总结归纳了专家们的意见，进一步明确了调查目的，制定了更加科学可行的统计指标体系，完善了调查问卷和方法，已经在近期开始本次统计调查的具体筹备工作，预计将于12月中旬正式开始统计调查工作。为了能够使本次调查充分反映出我国目前Internet发展的实际状况，CNNIC希望能够得到各家ISP、ICP以及广大网友的热情支持。

CNNIC推出《网站访问统计术语和度量方法》
1999年12月22日下午，“携手共推网站流量认证新标准”新闻发布会在北京燕山大酒店召开。会上，中国互联网络信息中心（CNNIC）联合国内一批知名网站，共同对由CNNIC联合国内多家网站制订的网站访客流量度量标准《网站访问统计术语和度量方法》发起倡议，并且由CNNIC向来宾们介绍了由CNNIC开发的“CNNIC第三方网站流量认证系统”。信息产业部、国家工商局的领导到会并讲话。“共推网站流量认证新标准”倡议书的首批签约网站和单位有：CNNIC、新浪、网易、搜狐、首都在线、东方网景、Chinabyte、联想电脑公司、电脑报、My Web、证券之星、焦点网、ChinaRen、Gamenow、99stock、亚信等。

部分国内知名网站代表、网络广告经营单位代表、投资机构代表及首都部分新闻媒体代表等共120余人参加了本次会议。

随着Internet的飞速发展，其潜在的巨大经济效益已为人们所认识。当前中国Internet上的网络经济行为热点之一就是网络广告，电子商务也已初见端倪。为了扩大网站的影响力，吸引更多的网络广告客户和电子商务客户，目前各网站大都对自己网站的访客流量进行了测试和宣传。由于这方面的工作刚刚开展，从目前的状况看还存在许多不尽人意的地方。主要表现在：一方面，各网站在测试过程中所遵循的测试标准不同（比如对于网站流量的衡量，有的采用hit，有的采用pageview；有的采用每天的均值，有的采用累加值）；另一方面，各网站所采用的测量工具不同，其结果不能完全适应中国的国情（如有的工具分析网站的log文件，有的利用CGI程序）；再加上一些人为的因素使得这些统计结果不能准确、全面地反映网站的访客流量和网站的影响力，从而使得各网站的测试结果之间没有可比性，网络广告客户、电子商务客户在这些结果面前无所适从。
对于这一混乱状况，如果不加以及时的规范与调整，那么必将极大地阻碍我国网络广告、电子商务等新兴产业的健康发展。CNNIC作为一个非盈利的互联网络管理和服务机构，其宗旨是为我国互联网络用户服务，促使我国互联网络健康、有序地发展。近两年来，为了尽早结束目前在网站流量认证方面的混乱状况，CNNIC在相关标准制定方面进行了不懈地探索与实践。1998年8月，CNNIC接受搜狐公司的委托，采用Webtrends公司的Log Analyzer软件，对搜狐主页的访客流量进行统计认证。此后，CNNIC又相继对广州视窗、瀛海威、上海热线、中国证券报等多家单位进行了网站访客流量统计认证。CNNIC网站流量认证工作的权威性、公正性、独立性、准确性已为广大的网站所承认，不断有网站、投资商要求CNNIC对其网站流量进行认证，把CNNIC的网站流量认证报告作为展示其网站流量的标准。在认证过程中，CNNIC逐渐感觉到仅仅通过分析 LOG文件来得到流量统计认证结果已经不能够适应飞速发展的网络市场。因此，CNNIC联合我国部分主要的网站共同制定了科学的、符合中国国情的流量统计认证标准《网站访问统计术语和度量方法》，并根据此标准联合亚信科技公司共同开发了一套第三方的网站流量认证系统以便从技术的角度保证网络站点流量统计工作能够科学、规范地进行。
新开发的CNNIC第三方网站流量认证系统的基本思路是通过收集网络客户访问网站的数据信息形成自己新的、更有效的、更灵活的Log文件，再对自制的Log文件进行处理以输出结果。在此过程中通过加密的方式提高Log文件数据的可靠性，并在采集信息、处理信息时执行一些特定的算法防止作假行为。在组成上本系统分为两大部分：前端和后端部分，其中前端负责采集流量信息、制作log文件、加密、防假处理、传送log文件，后端负责对信息进行统计分析、执行算法防止作假、输出结果等。本系统的主要特点是：1.数据信息的收集采用了对信息进行加密、执行特定的防假算法和实时监测客户的存在等方法，从而在很大程度上防止了作假行为以保证数据的可靠性；2.因为数据采集是由本系统来完成，无论在信息的格式还是在时间的统一性、系统效率方面都得到了保证，另外处理信息的算法保证了结果的尽量准确，并能适应多Server的环境；3.由于数据信息是由本系统收集得到，故此数据丰富，处理灵活，可以按照要求以多种形式得到输出结果。
由于新开展的CNNIC第三方网站流量认证服务能长期采集被认证网站的访客流量信息，并且能长期保存。故此，CNNIC在以周为单位向用户提供网站流量认证报告的同时，被认证网站可以在CNNIC网站上通过用户ID、口令的方式查看网站流量的认证报告、站点活动的详细分析报告，并且这些报告可应被认证网站的要求向网络界公开。
CNNIC个人网站排行榜开始运行
CNNIC是中国互联网络界非盈利性质的管理与服务性机构。多年以来，CNNIC负责管理、维护、运行“cn”域名服务器；并提供“cn”域名的注册服务；提供IP地址及AS号的申请服务，同时CNNIC还作为中国互联网络界的一个中立机构为互联网络用户提供了中国互联网络发展状况统计报告、第三方网站流量认证服务等服务项目。
在面向社会及企事业单位提供以上的服务项目的同时，CNNIC也关注到互联网络的发展中无数由个人制作并维护的精彩网站所发挥的巨大作用，他们推动了网上信息服务的发展，使互联网络成为多元文化发展的平台，尤其难能可贵的是许多网友在不计报酬地为互联网络的发展作出着不懈的努力，这些都是CNNIC所钦佩和赞赏的。因此CNNIC决定利用自己的技术力量为广大个人网站提供免费的个人网站排行榜的服务项目，期望能帮助和鼓励个人网站更加成熟地发展起来。
目前CNNIC个人网站排行榜提供了对网站访问量的度量数据，只需由网站管理员在首页上加入一段CNNIC的HTML代码，即可帮助网站进行访问量的统计。统计报表是非常丰富的，报告提供了不同时间段的统计数据，可以随时查到历史数据和整体数据，各方面的数据有二十多项，并提供实时更新的信息。
CNNIC个人网站排行榜依照网站的访问量分门别类进行前100名的排名，您可以看看您的网站有没有入围最热的100个网站之列，还可以借鉴参考其他网友的网站啊。即使您没有加入网站排行榜也可以常来看看，看看现在哪些个人网站的人气最旺，也许那里就有您所需要的信息！也许您正打算投资于个人网站或者寻找优秀的网络人才，CNNIC个人网站排行榜上榜网站可能正是您关注的对象。

CNNIC个人网站排行榜还会定期推荐优秀的网站，提供更多对个人网站有益的服务。CNNIC欢迎您把您的建议和评论发给我们，帮助我们改进我们的工作。
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