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Predstavenie
Kontinualne liberalizacie medzinarodného obchodu a eliminécia
prekazky medzinarodného obchodu vedie k rasticej konkurencii v globalnom
trh. Internacionalizécie a globalizacie st fenomény, ktoré sa tykajd vSetkych
podniky bez ohradu na ich geografickd polohu, verkosti alebo kipnej sily.
Globalizacie vysledkov svetovej ekonomiky v konvergencii spotrebitel’a
potrebuje, ¢o vedie k vzniku velkych homogénnych segmentov celej EU

vnutroStatnych trhoch. V tejto suvislosti sa ¢asto stretdvame s pojmom "globalne spotrebitel’a.

Pojem globalny marketing je zaloZzeny na cielenie globalne spotrebiterla.

jednotna marketingova stratégia a sériova vyroba povolit’ globalnej spolo¢nosti na
dosiahnut’ Gspory z rozsahu, a preto je konkuren¢na vyhoda spdsobena

znizenie nakladov.

Nizke naklady, silna vyjednavacia sila, finanéné zdroje a manazérske
know-how st hlavnymi faktormi, ktoré robia globalnej spoloénosti UspesnejSie
nez tie, ktoré sa zameriava na miestnych znaciek a miestnych spotrebitel’'ov. Jeden z sveta je
predné spoloc¢nosti, ktorych medzinarodny marketing je zalozeny na globalnom
pristup, je spolo¢nost’ L'Oréal.

Zéamerom tohto ¢lanku je analyzovat’ globalnu marketingov stratégiu
L'Oréal profesionalne produkty divizie a jeho Styri hlavné znacky, Matrix,
Redken, L'Oréal Professionnel a Kérastase.

L'Oréal - lider v globalnom kozmetickom priemysle
L'Oréal je globalna spolo¢nost’, ktord je pritomna takmer na celom svete.

Viac ako sto rokov svojej existencie, originalne francizska kozmetika spolo¢nost’
tzv Société Francaise des Teintures Inoffensives naliaz’ Cheveux vyvinul do
nadnarodnej korporacie, ktora pdsobi v 130 krajinach sveta a ma viac ako
68.000 zamestnancov. Jeho globalny produkty portfélio je zastipena 23 globalnych
znaciek, ktoré kontroluju 15% svetového trhu kozmetiky.
Trh kozmetiky sa priebezne vyvija a je ovplyvnena
nové trendy, ako napriklad rastlci segment muzskych kozmetickych pripravkov, vznikajlce
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