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Le Bureau

Le Comité Stratégique

De gauche à droite : 

Jean-Marc Barki, Président de Sealock

Jean-Pierre Masse, Président de Staci

François Gouverneur, Directeur Marketing de Xerox

Laurent Caviale, Président de Déjà GLMC

Carlo D’Asaro Biondo, Vice-Président SEEMEA de Google

François Marchal, Directeur Général de Pitney Bowes

Loïc Lefebvre, Directeur Développement du Groupe Diffusion Plus

Gilles Maurisset, Directeur Développement d’Altavia

Jacques Clay, Président Directeur Général de Perigee

Claude Cosson, Directeur Général Adjoint de Perigee

Thierry Fécomme, Président de TFH 

Arnaud Cabal, Président XL Marketing Group

L’OHM : Origine  & gouvernance

Philippe 
QUEINEC

Dominique 
SCALIA

Sophie
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Michel
PETIT

David 
SCALIA

Marie-Christine
OBER

Yannick 
LEVIEIL



• APROGED et XPLOR
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Les objectifs et les missions de l’OHM



Les adhérents de OHM
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Agence

Prépresse

Achat d’art

SSII

Plateforme

Imprimeur

Façonnier

Finition 
Routage

Logisticien

Biens 
équipement et 
consommable

Etc…

Nos Adhérents :

+/- 35% des 

investissements 

Marcom en 

France

CLIENTS

Entreprises

Annonceurs



RENCONTRES BIMESTRIELLES :

Plus de 10 rencontres organisées depuis sa création avec plus de 150 personnes présentes, réunissant les 

acteurs de la filière et les annonceurs autour de débats et d’échanges d’actualité. Des invités prestigieux 

réunis dans des lieux uniques, rends  ses évènements incontournables.

ANIMATIONS CONFERENCES : 

Pour ses adhérents, telles que VIP Xerox, Club des DSI, GMI,  Club Courrier…

PARTICIPATIONS SALONS  : 

INTERGRAPHIC, E-PAPER WORLD, FAN 2010, MD EXPO… 

Nos Partenaires actuels : 
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L’OHM : Communication



Rencontre de l’OHM – 17 février 2010

6

Table ronde présidée par Yves Albarello,
Député de  Seine et Marne

Entrepreneur dans le secteur graphique

« La communication 360° et les enjeux du Multicanal 

pour les annonceurs et la filière graphique »

Jean-Marc Barki
SEALOCK

Président

François Gouverneur
XEROX

Directeur Marketing

Loïc Lefebvre
GROUPE DIFFUSION PLUS

Directeur Développement

Patrice Fortin
GROUPE PIERRE ET VACANCES

Directeur des Achats du Groupe

Nathalie Rastoin
OGILVY

Directrice Générale

Charles Juster
MEDIAMETRIE

Directeur Communication

Joël Plat
JARDILAND

Directeur Général

David Lacombled
ORANGE.FR

Directeur de l’antenne 

et des programmes

La table ronde et la salle ont 

abordé les thèmes suivants:

-Comment le Multicanal s’intègre dans 

les stratégies de communication des 

annonceurs ? 

-Arbitrage des budgets entre le 

matériel et l’immatériel, les différents 

canaux? 

-Quid des différentes structures PME 

et grands groupes ? 

-Quid de la transversalité dans 

l’organisation du communicant ? 

-Comment les marques et les 

fournisseurs se préparent-ils et 

s’adaptent-ils à ce mode de 

communication ? 

--Quid de l’intégrité de la donnée ? 

-Quelles sont les attentes des clients 

vis-à-vis du Multicanal ? 

-Quelles sont les évolutions du 

comportement d’achat du 

consommateur ? 

-Le Multicanal : une approche multiple 

ou personnalisée ?

-Communication 360°: pour sortir du 

clivage média/ hors média ? 
Gildas Duval

QUARK

Directeur 

Commercial EMEA

Maryse Mougin
LA POSTE

Directrice de la 

Relation Client

Assemblée Nationale

Gilles Maurisset
ALTAVIA

Directeur Développement

Dominique Scalia
OBSERVATOIRE DU HORS MEDIA

Président



Rencontre exceptionnelle de l’OHM – 26 mai 2010

Table ronde résidée par Michel Sapin,
Ancien Ministre, Auteur de la Loi Sapin de 1993 -

Député de l’Indre

Communication 360° :

" La transparence contribue-t-elle à la création de valeur ? "

Michèle Ferrebeuf
MCCANN WORLDGROUP FRANCE

Présidente

Carlo d’Asaro Biondo
GOOGLE

Vice-président SEMEA

Jean-Luc Barras 
EIFFAGE

Coordinateur des achats

du groupe

Frédéric Boucher 
GROUPE MR BRICOLAGE 

Directeur Marketing 

et Communication

Philippe Martinez 
XEROX

Président France

Pascal Roux

Avocat à la Cour, Associé
WATSON, FARLEY & WILLIAMS

communication, média et 

technologies de l’information

Olivier Tircazes
Témoin de la Loi Sapin (DG de CARAT 

lors de l’entrée en vigueur de la loi)

HEKLA CORPORATE FINANCE

Associé gérant

Dominique Scalia
OBSERVATOIRE DU HORS MEDIA

Président

La loi Sapin en 1993 a marqué

l’environnement de la

Communication et a contribué à la

transparence des flux financiers,

de la vérité des coûts et des

rémunérations de chacun;

instaurant ainsi un climat de

confiance et de loyauté. Pour

autant l’évolution des moyens de

Communication (le poids du Hors

Média), le développement des

nouvelles technologies, doivent

nous amener à réfléchir à la

pertinence de règles de

transparence plus que jamais

d'actualité, dans un secteur

économique en quête de création

de valeur.

Echanges et débats présidés par

Michel SAPIN et une table ronde,

autour des sujets suivants :

-Quels sont les facteurs 

expliquant le besoin de 

transparence?

-La transparence est-elle une 

condition d’efficience 

économique?

-Communiquer sur l’opportunité 

de faire face ensemble à la crise !

La table ronde et la salle ont abordé les thèmes suivants:

-Le cadre de la Loi Sapin

-Pourquoi une loi sur la transparence?

-Transparence et création de valeur / Agences

-Transparence et création de valeur / Internet

-Transparence et création de valeur / Achats

-Transparence et création de valeur / Entreprise

Maison de la Chimie
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OHM

SES INITIATIVES

OHM Médiation

Veille 

parlementaire

La Charte 

d’Engagements 

des Droits et des 

Devoirs des 

membres de 

l’OHM

ETUDE SUR LE ROI DES 

INVESTISSEMENTS 

MARCOMS (parution fin 

d’année 2010)

Avis et notes 

experts

OHM ITALIE

L’OHM : Initiatives et travaux

Partenariats
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Pourquoi nous rejoindre ?

L’observatoire est né dans le but premier de réunir les acteurs de la filière graphique.

Cet objectif est atteint (aujourd’hui nos adhérents représentent plus de 35% de la dépense 

du marché).

Maintenant, nous entrons dans la seconde étape, qui est de mettre en relation ce monde et 

celui des annonceurs, et que l’échange se fasse. Cette phase, déjà initiée avec succès lors de 

nos deux dernières rencontres, doit continuer à progresser.

L’Observatoire vous permet : 

 D’obtenir la bonne compréhension des métiers, des offres et des acteurs qui les 

composent,

 De rencontrer des dirigeants, acteurs leaders sur leurs marchés,

 De participer aux groupes de travail afin de cerner tous les enjeux des 6 thèmes que nous 

proposons,

 De profiter des temps forts,  lors de manifestations telles que nos réunions plénières et 

Intergraphic 2010,

 De contribuer et profiter des différentes initiatives que nous entreprenons,

 De participer au décloisonnement du marketing et du flux documentaire,

 …et bien d’autres.



Contacts

10 rue de l’Aspirant Dargent

92300 Levallois Perret

Tél (01) 41 05 99 50 – Fax : (01) 41 05 06 52

ohm@observatoirehorsmedia.com

www.observatoirehorsmedia.com
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