Bedeutung der Einkaufsquellen

Saure Milch

MA MKT Wert an... LEH mit Hofer/LidI
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2005 2006 2007 2008 |Wert (1.000 EURO) T.2007.1 | T.2007.2 | T.2007.3 | T.2008.1 | T.2008.2 | T.2008.3 | T.2009.1
8.625 8.843 9.496 10.709 Hofer 2.971 3.468 3.057 3.565 3.805 3.339 2.758
1.163 1.186 1.639 1.541 Lidl 494 567 578 422 614 504 396
12.610 12.338 13.563 13.682 REWE Gruppe 3.890 5.195 4.479 4.835 4.901 3.946 4.058
2.413 2.069 2.107 2.809 ADEG 697 785 624 904 1.339 566 460
2.327 2.068 2.168 2.097 Zielpunkt 647 754 767 766 672 660 554
11.810 11.657 12.996 13.914 SPAR Gruppe 4.034 4.615 4.347 4.364 5.175 4.375 3.828
1.142 1.271 920 861 Nah&Frisch 335 275 310 273 291 296 310
2.137 1.934 2.130 2.878 Restl. LEH 658 737 735 864 1.015 999 677




