
Bedeutung der Einkaufsquellen Frischmilch
MA MKT Wert an… LEH mit Hofer/Lidl  E:\2009.06.29 RollAMA 2009 I\0_Charts\Mopro\[1_Weisse_Palette.xls]EKQTAB1

2005 2006 2007 2008 T.2007.1 T.2007.2 T.2007.3 T.2008.1 T.2008.2 T.2008.3 T.2009.1
27.414 29.848 32.044 32.889 10.498 9.942 11.604 13.152 9.898 9.839 10.001
2.745 2.395 3.663 3.735 1.123 1.224 1.317 1.344 1.083 1.307 1.141

64.896 53.842 49.984 41.410 16.429 15.896 17.659 16.537 12.325 12.547 12.843
12.585 10.580 9.209 6.221 3.162 2.674 3.372 2.402 1.963 1.856 1.658
11.727 7.460 6.816 6.537 2.617 1.620 2.579 2.250 2.010 2.277 1.799
57.618 49.074 54.016 45.438 17.283 17.318 19.415 16.527 14.410 14.500 13.732
6.683 4.081 4.073 2.926 1.329 1.418 1.327 1.062 1.042 822 1.092

10.608 8.394 8.770 10.164 2.854 2.834 3.082 3.246 3.451 3.467 2.688

ADEG
REWE Gruppe

Wert (1.000 EURO)  
Hofer
Lidl

Nah&Frisch
Restl. LEH

Zielpunkt
SPAR Gruppe

14,1 18,0 19,0 22,0 19,0 18,8 19,2 23,3 21,4 21,1 22,2
1,4

1,4 2,2
2,5

2,0 2,3 2,2
2,4 2,3 2,8 2,5

33,4
32,5 29,7

27,7
29,7 30,0 29,3

29,3
26,7 26,9 28,6

6,5
6,4 5,5 4,2 5,7 5,1 5,6

4,2
4,3 4,0

3,7
6,0 4,5 4,0 4,4 4,7 3,1 4,3

4,0
4,4 4,9 4,0

29,7 29,6 32,0 30,4 31,3 32,7 32,2 29,2
31,2 31,1 30,5

3,4 2,5 2,4 2,0 2,4 2,7 2,2 1,9 2,3 1,8 2,4
5,5 5,1 5,2 6,8 5,2 5,4 5,1 5,7 7,5 7,4 6,0

Restl. LEH

Nah&Frisch

SPAR Gruppe

Zielpunkt

ADEG

REWE Gruppe

Lidl

Hofer


